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OFFENTLICHE BESCHLUSSVORLAGE

Amt/Eigenbetrieb:
32 Fachbereich Offentliche Sicherheit, Verkehr, Biirgerdienste und
Personenstandswesen

Beteiligt:
30 Rechtsamt

Betreff:
Ordnungsbehérdliche Verordnung lber die Regelung besonderer Offnungszeiten im
Advent fur den Stadtteil Hagen - Mitte

Beratungsfolge:
07.11.2017 Bezirksvertretung Hagen-Mitte
30.11.2017 Rat der Stadt Hagen

Beschlussfassung:
Rat der Stadt Hagen

Beschlussvorschlag:

Der Rat der Stadt Hagen beschlief3t den Erlass der Ordnungsbehdrdlichen
Verordnung Uber die Regelung besonderer Offnungszeiten im Advent fir den
Stadtteil Hagen Mitte die als Anlage Gegenstand der Vorlage ist.
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Kurzfassung

Die City Werbegemeinschaft beantragt einen verkaufsoffenen Sonntag aus Anlass
des 50. Hagener Weihnachtsmarktes, der am 10.12.2017 durchgefuhrt werden soll.

Die Veranstalterin hat dem Antrag ein Veranstaltungsprogramm mit den
Hoéhepunkten des diesjahrigen Weihnachtsmarktes sowie eine Besucherumfrage des
Weihnachtsmarktes 2015 beigefugt.

Begriindung

Die City Werbegemeinschaft hat beantragt, die Geschafte im Stadtteil Hagen - Mitte
aus Anlass des 50. Hagener Weihnachtsmarktes am 10.12.2017 in der Zeit von
13.00 Uhr bis 18.00 Uhr gedffnet zu halten.

Gemall § 6 Abs. 1 des Gesetzes zur Regelung der Ladendffnungszeiten
(Ladendffnungsgesetz - LOG NRW) in der Fassung der Bekanntmachung vom 16.
November 2006 durfen Verkaufsstellen aus Anlass an jahrlich hochstens vier Sonn-
und Feiertagen geoéffnet sein.

Der Weihnachtsmarkt ist mit 88 Standen und Fahrgeschaften zwischen dem
Friedrich - Ebert - Platz und dem Adolf - Nassau - Platz komplett ausgebucht und
steht wie in den letzten Jahren unter dem Motto ,familienfreundlich® zu sein. In
diesem Jahr wird es neben Bewahrtem, z. B. das Riesenrad, auch neue
Standangebote geben. Durch das 50jahrige Jubilaum wird schon ausgesagt, dass es
sich bei dem Weihnachtsmarkt um eine Traditionsveranstaltung handelt.

Einzelne Hohepunkte des diesjahrigen Weihnachtsmarktes sind der 107.7 Radio
Hagen Tag mit einem glasernen Studio, eine Biathlon — Challenge in der
FuRgangerzone, ein Okumenischer Gottesdienst, diverse Konzerte, der Nikolaus
und das Feuerwerk.

Bezuglich der Besucherprognose wird darauf hingewiesen, dass schon bedingt durch
die zeitliche und thematische Einmaligkeit die Veranstaltung gerade an den
Wochenenden gut besucht wird und somit geeignet ist hauptsachlicher Grund fur den
Aufenthalt der Besucher in der Innenstadt zu sein.

Im Jahr 2015 wurde auf dem Weihnachtsmarkt eine Besucherumfrage durchgefuhrt,
die zum Ergebnis hatte, dass von 531 befragten Besuchern 144 Besucher nicht aus
Hagen kamen, so dass durchaus davon ausgegangen werden kann, dass ein nicht
geringer Anteil der Besucher nicht aus Hagen sondern aus dem Umland kommt. Der
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Hagener Weihnachtsmarkt zieht somit einen hohen Besucherstrom aus dem Hagner
Umland an.

Als Hauptgrund fir den Besuch des Weihnachtsmarktes in der Innenstadt wird von
43 % der Befragten das Treffen von Freunden in Verbindung mit Bummeln und
Vergnugen angegeben. Wahrend fruhere Befragungen ergaben, dass zwischen 60
und 70 % der Befragten die Innenstadte zum Einkaufen besuchen, geben jetzt 37 %
Einkaufe bzw. Weihnachtseinkaufe als Grund fir den Besuch der Innenstadt und des
Weihnachtsmarktes an.

Die Befragungen aus dem Jahr 2015 stutzt die Annahme, dass die hohe
Besucheranzahl ohne die Ladenéffnung am Sonntag ebenfalls gegeben ware. Damit
ist die gesetzliche Forderung, dass der Weihnachtsmarkt im Vordergrund stehen
muss, erfullt.

Ein enger raumlicher Bezug zwischen der Veranstaltung und den geoffneten
Geschaften ist gegeben, da sich die gedffneten Geschafte in direkter Umgebung des
Weihnachtsmarktes befinden und somit die eine direkte Verbindung bzw. der
raumlich Bezug entsteht. Um den raumlichen Bezug deutlicher herauszustellen,
wurde der Einzugsbereich der moglichen Verkaufsstellen entsprechend verringert.

Der Antrag einschliefldlich Programm und Befragungsunterlagen ist als Anlage 1.1 bis
1.6 beigefugt.

Der neue Einzugsbereich der Verkaufsstellen umfasst folgendes Gebiet:

Elberfelder Stralle (von Konkordiastralle bis Marienstrale), Spinngasse,
Goldbergstrale, Marienstralle, Karl - Marx — StralRe, Kampstral’e, Hohenzollern-
stralle, MittelstraRe, Dahlenkampstraf®e und Friedrich — Ebert — Platz

Die durch einen Runderlass des Ministeriums fur Wirtschaft, Energie, Industrie,
Mittelstand und Handwerk des Landes Nordrhein-Westfalen vorgegebenen
Eckpunkte als regelmafRlige Voraussetzung fur eine zulassige Sonntagsoffnung sind
erfullt.

In den mittelsténdischen Betrieben wird die Verlangerung der Offnungszeiten durch
die Inhaber und Familienangehodrigen aufgefangen. Soweit Mitarbeiter beschaftigt
werden, erfolgt die Teilnahme auf freiwilliger Basis. Bei Betrieben, in denen die
Mitbestimmungsregelungen gelten, missen Vereinbarungen mit den Betriebsraten
uber Ausgleichsmalnahmen erfolgen.

Grundsatzlich ist das Schutzbedurfnis der Angestellten im Einzelhandel auf eine
ungestdrte Wochenendruhe abzuwagen mit dem dringenden Bedurfnis zur
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Versorgung der Besucher. Danach ist festzustellen, dass nach Abwagung aller
Kriterien der Attraktivitatssteigerung des Stadtteils Hagen — Mitte Vorrang vor dem
Schutzbedurfnis einer geringen Zahl von Beschaftigten im Einzelhandel einzuraumen

ist.

Die Industrie- und Handelskammer zu Hagen, der Einzelhandelsverband, der
Evangelische Kirchenkreis Hagen, die Handwerkskammer Dortmund und die ver.di
Vereinte Dienstleistungsgewerkschaft sind gemaR § 6 Abs. 5 LOG angehért worden.
Die Stellungnahmen lagen am Tag der Vorlagenerstellung noch nicht vor. Es kann
jedoch davon ausgegangen werden, dass mit Ausnahme der Gewerkschaft keiner
Bedenken gegen die Veranstaltung eines verkaufsoffenen Sonntages erheben wird.

Es wird daher gebeten, die als Anlage Il beigefligte Ordnungsbehdrdliche

Verordnung zu beschliel3en.

Finanzielle Auswirkungen
(Bitte ankreuzen und Teile, die nicht benétigt werden I6schen.)

X | Es entstehen keine finanziellen und personellen Auswirkungen

gez. gez.
In Vertretung Thomas Huyeng
Christoph Gerbersmann Beigeordneter

Erster Beigeordneter
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Verfugung / Unterschriften

Veroffentlichung
Ja

Nein, gesperrt bis einschliellich

Oberbiirgermeister

Gesehen:

Erster Beigeordneter
und Stadtkammerer

Amt/Eigenbetrieb:
32
30

Beschlussausfertigungen sind zu libersenden an:

Amt/Eigenbetrieb:
32

Stadtsyndikus

Anzahl:
1

Beigeordnete/r

Die Betriebsleitung
Gegenzeichen:




Antrag
Ladendffnung am Sonntag, 10. Dezember 2017

e Anlass: Jubildum 50. Hagener Weihnachtsmarkt
e Zeitraum Hagener Weihnachtsmarkt: 23.11.2017-23.12.2017
e Offnungszeiten:

Mo-Do 11.00-20.30 Uhr

Freitag & Samstag 11.00-21.00 Uhr

Sonntag 12.00-20.30 Uhr

Totensonntag, 26. November geschlossen

Sonntag, 10.Dezember 2017, Laden6ffnung 13.00-18.00 Uhr

Der zur Offnung angegebene Sonntag ist kein geschutzter oder religiéser Feiertag im Sinne
von § 6 Abs. 5 Ladensffnungsgesetz NRW (LOG NRW) und stellt keinen stillen Tag im Sinne
der kirchlichen Begrifflichkeit dar.

Die Offnung der Verkaufsstellen entspricht der gesetzlichen Regelung und liegt aukerhalb
der Zeiten des Hauptgottesdienstes.

1. Anlass
50. Hagener Weihnachtsmarkt

Mit der Beteiligung von 88 Sténden und Fahrgeschéften ist der Weihnachtsmarkt zwischen
dem Friedrich-Ebert-Platz und dem Adolf-Nassau-Platz 2017 komplett ausgebucht. Wie
immer steht der Hagener Weihnachtsmarkt unter dem Motto ,,Familienfreundlich®.
Naturlich darf hier auch das beliebte Riesenrad auf dem Friedrich-Ebert-Platz nicht fehlen.
Neben Bewahrten warten auch neue Stand-Angebote auf die Besucher.

Die Neufassung des Ladenéffnungsgesetzes NRW (LOG NRW) erméglicht Verkaufsstellen
aus Anlass von értlichen Festen, Markten, Messen oder dhnlichen Veranstaltungen aufgrund
ordnungsbehérdlicher Verordnung die Offnung an bestimmten Sonn- und Feiertagen.
Freigaben in diesen Bereichen sind ausschliefllich méglich, wenn die der Sonntagséffnung
von Verkaufsstellen zu Grunde liegende Veranstaltung (Anlass im Sinne von §6 Abs. 1 LOG
NRW) von herausragender, traditioneller, Gberértlicher Bedeutung sind. Ein besonderer
Anlass liegt nur dann vor, wenn die Veranstaltung viele Besucher, in der Regel nicht nur
Einwohner der Stadt Hagen, sondern auch auswartige Besucher anzieht.

Stellten die Weihnachtsmérkte friiher vorrangiq Warenmdrkte dar, die Schaustellern,
Handwerkern und Héndlern eine Einkommensmdglichkeit boten und die Bevolkerung mit
Lebensmitteln fiir das bevorstehende Weihnachtsfest versorgten (Versorgungsfunktion der
Weihnachtsmérkte), steht heute mehr der gesellschaftliche und soziale Aspekt dieser
Veranstaltungen im Vordergrund (ideelle Funktion der Weihnachtsmarkte). Sie sind zu



Treffpunkten und Orten der Geselligkeit und Kommunikation geworden. Erlebnis, Spaf3 und
Genuss sind dabei Bedtirfnisse, die Veranstalter erfiillen miissen. Besinnlichkeit, die
Einstimmung auf das eigentliche Weihnachtsfest, Atmosphére, Attraktionen, Emotionen usw.
gewinnen gegeniiber der Einkaufsfunktion an Bedeutung und spiegeln sich deutlich in den
Motiven der Befragten beim Besuch eines Weihnachtsmarktes wider. Imbiss- und
Getrédnkesténde, Kinderkarussells und eine entsprechende kulturelle Umrahmung der

- Weihnachtsmérkte sind zu Grundvoraussetzungen fiir einen erfolgreichen Weihnachtsmarkt
geworden. (Studie: Weihnachtsmarkte als Wirtschaftsfaktor, Bundesverband Deutscher
Schausteller und Marktkaufleute e.V.) (Anlage 1)

2. Programm und Héhepunkte des diesjahrigen Weihnachtsmarktes

Kulturprogramm

(Anlage 2)

Kultureller Fixstern auf dem Weihnachtsmarkt wird wie jedes Jahr auch 2017 wieder die
Konzertmuschel im Volkspark sein. Ralf Korthaus hat dort erneut ein
abwechslungsreiches und weihnachtliches Unterhaltungsprogramm zusammengestellt.
Auch in diesem Jahr wurde bei der Kiinstlerauswahl das Hauptaugenmerk nicht auf die
Quantitat, sondern auf die Qualitat gelegt.

Héhepunkte des diesidhrigen Jubiliumsweihnachtsmarktes

24.11.2017
Festliche Eroffnung des diesjahrigen Weihnachtsmarktes durch Oberbiirgermeister

Erik O. Schulz in der Konzertmuschel im Volkspark. Umrahmt wird die Eréffnung durch den
Auftritt des Robotman Oliver Kessler mit seiner Feuer- Robot-Show und einem Duo walk Act
mit Lichterkostimen. Zum Jubildum darf natirlich dabei ein Konfettiregen auch nicht fehlen.
Musikalisch begleitet wird die Eréffnung durch das Acoustic Fun Orchester.

30.11.2017
16.00 - 21.00 h
.L.ampen an — Rotlicht auf dem Weihnachtsmarkt®

Unter diesem Motto wartet ein besonderes Highlight zum 50. Geburtstag des
Weihnachtsmarktes — der 107.7 RADIO HAGEN-Tag. Unser beliebter Lokalsender baut an
- der Konzertmuschel ein eigenes glasernes Studio auf, aus der diverse Live-Schaltungen
vorgenommen werden.

Hohepunkt des Tages ist zwischen 18 und 21 Uhr das Jubilaumskonzert mit der Deluxe
Radio Band und Lucy von den No Angels.



02.12.2017
~ ab18.00 h

Um 18 Uhr erwartet die Besucher eine grof3e einstiindige Show mit den bekannten Dundu-
Puppen welche danach als Walk Act den gesamten Weihnachtsmarkt besuchen werden.

06.12.2017
16.00 h

Der Nikolaus kommt in die Konzertmuschel im Volkspark und bringt leckere Sachen und
kleine Uberraschungen fir die lieben Kinder aus Hagen.

08.12.2017
19.00 h

Wir laden herzlich ein zum Jubildumsfeuerwerk im Volkspark. Zum Geburtstag gilt das Motto
,Hoher —Grofier — Heller". Und die Schausteller haben versprochen: ,Diesmal lassen wir es
richtig krachen.” Umrahmt wird das grofie Feuerwerk von dem Auftritt der beliebten
Marchingband Iserlohner Stadtmusikanten. ‘

14.12.2017
12.00 - 19.00 h

Eine der beliebtesten Sportarten kommt nach Hagen. Statt ,Biathlon auf Schalke” heif3t es
dann ,Biathlon-Challenge in der Hagener Fuligdngerzone®. Was dort genau geplant ist —
lassen Sie sich (iberraschen.

17.12.2017
11.00 - 12.00 h

Okumenischer Gottesdienst mit musikalischer Begleitung durch die Living Voices in der
Konzertmuschel.

21.12.2017

17.00 h

An der Konzertmuschel startet die traditionelle Bummelpass-Tombola. Zum Geburtstag ist
dem Bummelpass ein zusétzlicher Jubilaumscoupon flr eine kostenlose Fahrt auf den
Kinderkarussells beigelegt — und das Schénste dabei: Der Preis bleibt mit 11 EURO im
Vergleich zum Vorjahr unverédndert. Fir die Tombola haben sich die Schausteller zum
runden Geburtstag des Weihnachtsmarktes natirlich besonders einfallsreiche und schéne
Preise (iberlegt.

Innerstadtischer Einzelhandel

Zum 50. Hagener Weihnachtsmarkt beteiligt sich in diesem Jahr der innerstadtische
Einzelhandel mit einem Schaufensterwettbewerb. In der Zeit vom 23.11.2017 bis zum



16.12.2017 werden die teiinehmenden Einzelhandler ihre bereitgesteliten Schaufenster zum
oben genannten Thema dekorieren und in einem Wettbewerb bewerten lassen. Wie in den
letzten Jahren soll bei diesem Wettbewerb auch ein Publikumspreis verliehen werden.

3. Besucherprognose

Die aktuelle Rechtsprechung setzt bei einer pragenden Wirkung einer Anlassveranstaltung
regelméaRig voraus, dass die Anlassveranstaltung ohne die Sonntagséffnung mehr Besucher
anziehen muss als der alleinige verkaufsoffene Sonntag. Wieviel mehr an Besuchern
erforderlich ist, ist nicht festgelegt.

Veranstaltungen wie Weihnachtsmarkte sind wegen ihrer zeitlichen und thematischen
Einmaligkeit gerade an Wochenenden gut besucht und damit grundsatzlich geeignet,
hauptsachlicher Grund fiir den Aufenthalt von Besuchern zu sein.

, Traditionsveranstaltungen werden in der Regel gréf3ere Besucherstrome auslésen als
erstmalige Veranstaltungen.”

4. Besucher auf dem Hagener Weihnachtsmarkt
(siehe Anlage 3) (Quelle: Weihnachtsmarkt-Umfrage 2015, Stadt Hagen)

Im Jahr 2015 wurde auf dem Hagener Weihnachtsmarkt eine Besupherumfrage
durchgefthrt.

- Interviewer waren Auszubildende der Stadt Hagen.
- Interviewtermine waren jeweils Mo bis Fr.
- Ergebnis waren 531 Fragebdgen.
Folgende Ergebnisse lassen sich aus dieser Umfrage ableiten

1) Wohnhaft in Hagen...

2015

Iserlohn 12%

Gevelsberg 9%

Dortmund 8%
Herdecke 7%
Ennepetal 6%

Liidenscheid 6%
Breckerfeld 5%

Plettenberg 5%

Wetter 5%



2) Ist der Weihnachtsmarkt der einzige Grund fiir den Innenstadtbesuch...

Ist der Weihnachtsmarkt der einzige Grund fiir den Innenstadtbesuch ...
40%

35% -

25% -

20% |

15% |-

10%

5% -

0% - . : . . :
Einen (City-)Bummel In Geschaften einkaufen? Anderen Nein, alleiniger Grund

machen? Vorhaben/Aktivitaten
nachgeben

3) Woflur haben Sie schon bzw. wollen Sie noch Geld ausgeben?

Wofiir haben Sie schon bzw. wollen Sie noch Geld ausgeben?

Essen

Getrianke

SiiBwaren

Weihnachtsartikel

Bekleidung

Kunsthandwerk

Fahrgeschéfte

Gebrauchsartikel

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%




Aufgrund der Erfahrungen aus den letzten Jahren z&hlt das zweite und dritte
Adventswochenende allgemein jedoch eindeutig als der frequenzstarkste Besuchertag der
Weihnachtszeit. In Anbetracht dieser Tatsache gehen wir am 10.12.2017 von héheren
Besucheranteilen die den Hagener Weihnachtsmarkt besuchen aus.

Fast die Hélfte der Besucher war ortsanséssig, jeder fiinfte Besucher reiste aus der ndheren
Umgebung (weniger als 50 km) zum Weihnachtsmarkt an, fast 28 % kamen aus dem
Umbkreis von Gber 50 km. Tages- oder Kurzausfliigler aus dem Inland erreichen
zusammen einen Anteil von 48,6 %.

Unterschiede in der Ausstrahlungskraft gab es dabei in Abhéngigkeit von der Gré3e und
dem Bekanntheitsgrad der Veranstaltung. Uberregional bekannte und bedeutende
Weihnachtsmarkte weisen weit iiberdurchschnittliche Besucherraten bei Einzugsgebieten
(ber 50 km auf: Teilweise (ber 50 % der Besucher reisen aus weiter entfernten Wohnorten
an, was flr die hohe Bedeutung von Tagesreisen mit dem Ziel des
Weihnachtsmarktbesuches spricht.

Der Anteil Besucher mit Wohnort im Ausland betrédgt 2 %. Weihnachtsmérkte in
grenznahen Gebieten und Weihnachtsmdarkte mit liberregionaler Ausstrahlung zeichnen sich
durch tber dem Durchschnitt liegende Anteile von ausléndischen Besuchern aus.

(Studie: Weihnachtsmaérkte als Wirtschaftsfaktor, Bundesverband Deutscher Schausteller

und Marktkaufleute e.V.)
‘5. Besucher im innerstédtischen Einzelhandel

Gemalf Studie des Bundesverbandes Deutscher Schausteller und Marktkaufleute e.V.
stellen die Aktivitaten ,Essen und Trinken“ mit 57,5 Prozent eindeutig die Hauptmotive von
Verbrauchern beim Weihnachtsmarktbesuch dar (Studie: Weihnachtsmarkte als
Wirtschaftsfaktor, Bundesverband Deutscher Schausteller und Marktkaufleute e.V.). Fur
lediglich rund 35 Prozent steht der ,Geschenkekauf* im Vordergrund. Auf dem Hagener
Weihnachtsmarkt gehen wir von einer dhnlichen Bewertung aus.

Als Hauptgrund fiir den Besuch der Innenstadt stehen Treffpunkt und Vergniigen ganz oben.
In Verbindung mit Bummeln und Freunde treffen nehmen als ca. 43% diesen ,geselligen
Anlass* zum Weihnachtsmarktbesuch. Flir Einkdufe oder gar spezifische ‘
Weihnachtseinkéufe besuchen insgesamt ca. 37% die Innenstadte und Weihnachtsmérkte.
Friihere Befragungen haben gezeigt, dass 60 — 70% die Innenstddte zum Einkaufen
besuchen. In der Weihnachtszeit wandelt sich dieses Bedlirfnis offensichtlich etwas.

(Quelle: Weihnachtsmarktbefragung 2015, GMA, Gesellschaft fir Markt- und
Absatzforschung und MK Illlumination GmbH) (Anlage 4)

Als Hauptgrund fir den Besuch der Innenstadte anlasslich von Weihnachtsmarkten stehen
Aspekte wie ,Treffpunkt und Vergniigen® ganz oben. In Verbindung mit ,Bummeln und
Freunde” nennen ca. 43 Prozent diesen ,geselligen Anlass® zum Weihnachtsmarktbesuch.

Damit ist die gesetzliche Forderung, wonach fir die Zulassigkeit von Sonntagséffnung die
entsprechende Anlassveranstaltung ohne die Sonntagséffnung mehr Besucher anziehen
muss als der alleinige verkaufsoffene Sonntag erfillt.



Bei der Genehmigung eines verkaufsoffenen Sonntages anlésslich einer Veranstaltung
kommt es vielmehr auch auf den Gesamtcharakter und der besonderen Atmosphére einer
Veranstaltung an.

Dies ist im vorliegenden Fall ohne Zweifel ersichtlich. Es handelt sich um ein traditionelles
Fest mit zahlreichen Programmpunkten, die sich vom normalen wochentéglichen Leben
abhebt. Mit den zahlreichen weihnachtlichen Verkaufsstanden, Imbiss- und
Getrankestanden, Kinderkarussells und vielfaltigen, anderen Programmpunkten, wird das
bekannte Bild der Hagener Innenstadt positiv verandert und es entsteht ein anderer
Gesamteindruck.

6. Raumlicher Bezug

Nach aktueller Rechtsprechung wird eine pragende Wirkung einer Veranstaltung fiir einen
verkaufsoffenen Sonntag nur dann angenommen, wenn ein enger raumlicher bzw.
unmittelbarer Bezug bzw. Zusammenhang zwischen Veranstaltung und geéffneten
Geschéften besteht.

Die angestrebte Ladendéffnung (Zentraler Versorgungsbereich) und die Veranstaltungsflache
(orange) sind im beiliegenden Plan gekennzeichnet. (Anlage 5)

Da sich die geéffneten Geschafte in direkter Umgebung der Weihnachtsmérkte befinden und
diese miteinander verbinden ist der direkte raumliche Bezug gegeben.

7. Fldchenverhiéltnisse Veranstaltungsflache/ Verkaufsfliche

Eine pragende Wirkung eines Weihnachtsmarktes fur einen verkaufsoffenen Sonntag wird
nach gegenwartiger Rechtsinterpretation nur dann angenommen, wenn die Verkaufsflache
der Geschafte, die gedffnet haben kénnen, ungleich gréRer ist, als die Flache des
Weihnachtsmarktes.

Allerdings mussen folgende Punkte zusétzlich berticksichtigt werden:

a) Zu den Flachen die von den Standbetreibern besetzt werden miissen auch folgende
Flachen (z.B. Zugangs- und Verbindungsflache, Sicherheitsflachen, Flachen fiir Sanitéar)
hinzugerechnet werden. Diese Flachen werden durch die Sondernutzung durch die
Schausteller als Veranstaltungsflache dazu genommen und beantragt.

b) Teilweise erstreckt sich teilweise die Verkaufsflache in der Hagener Innenstadt iber
mehrere Ebenen (Sinn&Leffers, C&A, Peek&Cloppenburg, Muller, Galeria Kaufhof...)

8. Schlusswort

Die hier beantragte Sonntagséffnung erfiillt alle relevanten Vorgaben, die im Zusammenhang
mit einer Freigabe eines Sonntags fiir die Offnung von Verkaufsstellen stehen. Demnach ist
die Veranstaltung selbst fur den Sonntag pragend und die beantragte Sonntagséffnung wird
lediglich als Annex zur Anlassveranstaltung wahrgenommen.



Welhnachtsmarkte
als
Wirtschaftsfaktor

fir Kommunen und Tourismus
in der Bundesrepublik Deutschland

sowie dessen Beitrag zur

Leistungssteigerung im mittelstandischen
Schaustellergewerbe und Markthandel

Bundesverband Deutscher Schausteller und Marktkaufleute e.V.
Adenauerallee 48, 53113 Bonn, Tel.: 0228 — 22 40 26, Fax: 22 19 36



Vorbemerkung

Im Rahmen der vorliegenden
Studie wurde die Bedeutung des
Wirtschaftsfaktors  Weihnachtsmarkt  fir
Kommunen, mittelstandische Betriebe des
Markthandels und des Schaustellergewerbes, des
Tourismus und des stationaren Handels auf Basis
eigener Erhebungen und Sekundardatenanalysen
herausgearbeitet. Grundlage der Auswertung
waren insbesondere die Befragungen von 1.345
Besuchern auf 10 Weihnachtsmarkten, von 162
kommunalen Veranstaltern in Kommunen uber
10.000 Einwohnern und von 125 Handlern bzw.
Schaustellern.

Der Bundesverband Deutscher Schausteller und
Marktkaufleute e.V. (BSM) ist der Spitzenverband
des Reisegewerbes in der Bundesrepublik
Deutschland. Er vertritt die Interessen der
insgesamt etwa 5.000 Schaustellerbetriebe und
uber 300.000 Markthandler. Diese Betriebe
beschicken mit ihren Geschaften auch die rund
2.500 jahrlich in Deutschland stattfindenden
Weihnachtsmarkte.

Finanziell geférdert wurde die vom BSM in Auftrag

gegebene Studie durch das Bundesministerium
fur Wirtschaft und Technologie.

Weihnachtsmarkte als
besondere

Veranstaltungen

2.500 Weihnachtsmarkte pragten im Jahr 2001
das Stadtbild in ber 1.500 Kommunen mit mehr
als 10.000 Einwohnern. Das Spektrum reichte
dabei von Tages- Uber Wochenend- bis zu
4-Wochen-Veranstaltungen.

Dauer der Weihnachtsmarkte

1 Tag
7%

3 Wochen
oder langer
29%
Wochen-
ende
35%

bis zu 3
Wochen
29%

Quelle: imoha - Befragung

Veranstalter der Weihnachtsmarkte sind sowohl
kommunale oder private Institutionen als auch
beliebige Kombinationen kommunaler und privater
Veranstalter:

Traditionsreiche Weihnachtsmarkte werden in den
meisten Fallen von den Kommunen selbst
veranstaltet. Weihnachtsmarkte, die mit dem
Aufkommen der FulRgangerzonen entstanden
sind, wurden haufig auf Initiative der
innerstadtischen Einzelhandler,
Werbegemeinschaften oder Verkehrsvereine ins
Leben gerufen. Einzelne Schausteller oder
Schaustellervereinigungen ftreten verstarkt als
Veranstalter auf, um ihren Mitgliedern ein
Wintergeschaft zu ermdglichen.

Far das Jahr 2001 konnte ein Anteil von 29 %
kommunal veranstalteter Weihnachtsmarkte
zu 71 % privaten Veranstaltungen ermittelt
werden.

Anzahl veranstalteter Weihnachtsmarkte je
Kommune

Es findet
3 und mehr kein
Weihnachts Weihnachts
markte markt statt.

16% %

2
Weihnachts
markte
16%

1
Weihnachts
markt
61%

Quelle: imoha - Befragung

Weihnachtsmarkte gibt es schon sehr lange,
vorweihnachtliche Jahrmarkte als Vorlaufer
werden bis ins Mittelalter und in die friihe Neuzeit
zurickverfolgt.  Ein  Grofteil der  heute
bestehenden Weihnachtsmarkte kann jedoch
nicht auf eine Tradition zurtickgreifen, sondern ist
erst in den letzten 30 Jahren — vermehrt durch
das Aufkommen der FulRgangerzonen —
entstanden. Sehr junge Weihnachtsmarkte
existieren seit weniger als 4 Jahren,
traditionsreiche Weihnachtsmarkte — etwa der
Dresdner Striezelmarkt (1434), der im Jahr 2001
zum 567. Mal stattfand oder der Nirnberger
Christkindlmarkt — bestehen seit hunderten von
Jahren.




Als Hauptaufgabe der Weihnachtsmarkte wird
heute gesehen, im Wettbewerb der Stadte und
Einkaufsstandorte Kaufer anzulocken und eine
Corporate Identity der Kommune zu entwickeln.
Nicht ohne Grund werden iiber 50 % der
Weihnachtsméarkte auf den zentralen Platzen
der Staddte und Gemeinden (z.B. Marktplatz,
Rathaus- oder Kirchenvorplatz) veranstaltet.

Stellten die Weihnachtsmarkte friher vorrangig
Warenmarkte dar, die Schaustellern,
Handwerkern und Handlern eine
Einkommensmaglichkeit boten und die
Bevolkerung mit  Lebensmitteln  fir das
bevorstehende Weihnachtsfest versorgten
(Versorgungsfunktion der Weihnachtsmarkte),
steht heute mehr der gesellschaftliche und soziale
Aspekt dieser Veranstaltungen im Vordergrund
(ideelle Funktion der Weihnachtsmarkte):

Sie sind zu Treffpunkten und Orten der
Geselligkeit und Kommunikation geworden.
Erlebnis, SpaB und Genuss sind dabei
Bedurfnisse, die Veranstalter erfiillen missen.
Besinnlichkeit, die Einstimmung auf das
eigentliche Weihnachtsfest, Atmosphare,
Attraktionen, Emotionen usw. gewinnen
gegeniber der Einkaufsfunktion an Bedeutung
und spiegeln sich deutlich in den Motiven der
Befragten beim Besuch eines Weihnachtsmarktes
wider.

Imbiss- und Getrankestande, Kinderkarussells
und eine ansprechende kulturelle Umrahmung der
Weihnachtsmarkte sind zu
Grundvoraussetzungen fir einen erfolgreichen
Weihnachtsmarkt geworden.

Motive der Weihnachtsmarktbesucher

Essen/Trinken ] 57,5

Geschenkekauf [T 34,9

Bummeln/Schlendern [ 18,4

Freunde treffen [0 15,5

Kulturv eranstaltung |0 13,5
Atmosphare/weihnachtl.
Stimmung geniefRen _:I 3.2
Spal/Vergniigen [ 3,2

Kinderangebote nutzen [ 2,8

sonstige Ziele [ 6,5

0 20 40 60 80

Anteil in % (Mehrfachnennungen maglich)

Quelle: imoha - Befragung

Die Nachfrage auf

Weihnachtsmarkten

Fir das Jahr 2001 konnten fiir die 2.500
stattfindenden Weihnachtsmarkte in Stadten und
Gemeinden Uber 10.000 Einwohner rund 160 Mio.
Besuche hochgerechnet werden. Dabei ist der
Uberwiegende Teil der Besucher nicht nur einmal
auf dem Weihnachtsmarkt anzutreffen — vielmehr
werden z.B. 4-Wochen-Veranstaltungen
durchschnittlich 4,5 Mal besucht. 71 % der
Befragten besuchten mehrere — im Durchschnitt 3
— verschiedene Weihnachtsmarkte, was fir die
Bedeutung der Weihnachtsmarkte und des
Weihnachtsmarkttourismus spricht.

Das am haufigsten genutzte Verkehrsmittel war
mit 34 % der PKW. 29 % nutzten den Offentlichen
Personennahverkehr, 20 % kamen zu Fuld oder
mit dem Fahrrad zum Weihnachtsmarkt. Der
Bahnanteil lag bei 12 %, auf Reisebusse entfielen
rund 5 %.

Verkehrsmittelwahl

Reisebus sonstiges
Bahn 59 1%
12% PKW

34%

zu Fu®
15%

Fahrrad
4%

OPNV
29%

Quelle: imoha - Befragung

Angestellte waren mit etwa 33 % die am
starksten vertretene Berufsgruppe unter den
Weihnachtsmarktbesuchern. Etwas geringer fiel
der Anteil von Schilern, Studenten und
Auszubildenden aus. Sie waren zu 30 %
vertreten. Die drittgré3te Besuchergruppe bildeten
Rentner und Pensionare (11 %).

Etwa 84 % der Besucher kamen in Begleitung
zum Weihnachtsmarkt. Vor allem an
Wochentagen nutzen Berufstatige die
Gelegenheit, mit Kollegen die Mittagspause auf
dem Weihnachtsmarkt zu verbringen. Auch der
Glihwein nach Feierabend erfreut sich gréRter
Beliebtheit.




Das Angebot auf
Weihnachtsmarkten
Die Angebotsstruktur auf den

Weihnachtsmarkten hat sich zum einen
historisch entwickelt, wurde zum anderen aber
in den letzten Jahren aufgrund veranderter
Kundenbediirfnisse vor allem im
Weihnachtsartikel- und  Kunstgewerbebereich
auch erweitert. Bratwurst, Glihwein,
Holzspielwaren und SuURwaren gehdren zu den
traditionell angebotenen Produkten. Spater kamen
Handler mit Holzhandwerk, Kunstgewerbe,
Geschenkartikeln, Schmuck und Textilwaren
hinzu.

Durch die Ergebnisse der vorliegenden
Untersuchung koénnen die teilweise scharfen
Vorwiirfe, die Weihnachtsmarkte verkdmen immer
mehr zu reinen ,Fress- und Saufveranstaltungen®,
zumindest  fir den Durchschnitt aller
Weihnachtsmarkte  entkraftet werden: Der
Uberwiegende  Teil des  Angebots  auf
Weihnachtsmarkten  wird bestimmt  durch
Geschenkartikel und  weihnachtstypische
Artikel (58 %). Getrdnke- und Imbissstédnde
erreichen zusammen einen Anteil von 22 %.

Angebotszusammensetzung

sonstiges
Textilwaren 4% Imbiss
StRwaren 8% 22%
6%
Fahr-
geschéafte
3%
Ty pische
Geschenk- Weihnachts-
artikel artikel
37% 20%

Quelle: imoha - Befragung

Durchschnittlich standen im Berichtsjahr 57,4
Stande auf einem Weihnachtsmarkt. Je Stellplatz
wurden im Durchschnitt 2,7 Platzanfragen
(Bewerbungen) registriert.  Nicht-gewerbliche
Stande waren zu 20 % vertreten.

Der Uberwiegende Teil der Weihnachtsmarkte
wird durch ortsansdssige Handler oder
Schausteller (32,4 %) bzw. Handler und
Schausteller aus der naheren Umgebung (57,4 %)
beschickt.

Auf den 2.500 Weihnachtsmarkten wurden
143.500 mobile Verkaufsstinde geschatzt, das
entspricht unter Bericksichtigung der Dauer der
Weihnachtsmarkte und der Anzahl beschickter
Weihnachtsmarkte in etwa 70.000 - meist
mobilen — Unternehmen in Deutschland, die in
der Vorweihnachtszeit auf einem oder mehreren
Weihnachtsmarkten mit einem oder mehreren
Geschéften vertreten sind.

Auf groBeren, mindestens 2 Wochen
dauernden Weihnachtsmarkten werden von den
Handlern und Schaustellern durchschnittlich —
zumindest zeitweise — 1,8 zusatzliche Mitarbeiter
(Aushilfskrafte, Teilzeit-, Vollzeitpersonal)
beschéftigt. Das ergibt rein rechnerisch in der
Summe schatzungsweise 130.000 zeitweise
Beschiftigte (inkl.  Geschaftsinhaber)  auf
groReren Weihnachtsmarkten.

Fir Beschicker der Weihnachtsmarkte von
geringerer Dauer lagen keine Angaben (ber die
Anzahl beschickter Weihnachtsmarkte und Uber
das zusatzlich angestellte Personal vor. Es wird
angenommen, dass jeder Handler oder
Schausteller durchschnittlich 4 Weihnachtsmarkte
beschickt und zeitweise 1,5 Mitarbeiter
beschaftigt. Damit ergeben sich fur die kleineren
Weihnachtsmarkte folgende Zahlen: 23.000
mobile Unternehmen beschaftigen zeitweise ca.
34.500 Angestellte. In der Summe sind das etwa
57.500 Beschiftigte auf Weihnachtsmarkten von
geringerer Dauer.

Fur alle stattfindenden Weihnachtsmarkte
konnten folgende Beschaftigungseffekte durch
Weihnachtsmarkthandel ermittelt werden:
Zusitzlich zu den Geschéftsinhabern (ca.
70.000) finden knapp 118.000 Personen eine
zeitweise Verdienstmoglichkeit als Aushilfs-,
Teilzeit- oder Vollzeitkraft in der
Vorweihnachtszeit. In der Summe sind das ca.
188.000 Arbeitspldatze, die zumindest zeitweise
far die Dauer der Weihnachtsmarkt-
veranstaltungen gesichert bzw. geschaffen
werden.




Das Weihnachtsgeschaft ist fur viele
Marktkaufleute die wichtigste Einnahmequelle
des Jahres. Einzelnen Aussagen zufolge wird auf
den Weihnachtsmarkten bis zu einem Viertel des
Jahresumsatzes erwirtschaftet. Besonders gut
schneiden dabei Imbiss- und Gliihweinhandler
ab. Der Durchschnittsumsatz aller Beschicker
auf einer 4-Wochen-Veranstaltung aufgrund der
Datenbasis lag bei 25.400 € (49.651 DM).

Durchschnittsumsatze in €
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Quelle: imoha - Befragung

Den erzielten Umsatzen stehen Kosten
insbesondere im Bereich Standgebihren und
Mieten sowie Personal gegeniber. Auflierdem
sind natlrlich weitere Kosten, wie z.B.
Wareneinsatz, Werbekostenumlagen,  Strom,
Wasser und personlicher Lebensunterhalt zu
berlcksichtigen.

Wirtschaftliche Bedeutung

von Weihnachtsmarkten

Weihnachtsmarkte sind wirtschaftlich von hoher
Bedeutung: Neben den direkten Umsatzen der
Besucher auf den Weihnachtsmarkten, die direkt
der Existenzsicherung der Handler und
Schausteller im Winter dienen, profitieren durch
die Veranstaltung auch zahlreiche andere
Branchen. Vor allem der ortliche Einzelhandel,
aber auch die ansassige Gastronomie und
Hotellerie, die Verkehrsbetriebe und andere
touristische Leitungsanbieter (Kino, Theater,
Museen, sonstige Freizeiteinrichtungen) sowie
ortliche Handwerks- und Dienstleistungsbetriebe
profitieren von Weihnachtsmarktveranstaltungen.

Zwei  Drittel der Besucher geben im
Zusammenhang mit dem Weihnachtsmarktbesuch
Geld in den genannten Bereichen aus. Im Umfeld

der Weihnachtsmarkte konnten
Gesamtumsatze in Hohe von 3,031 Mrd. €
geschatzt werden, das entspricht

durchschnittlichen  Besucherausgaben in
Hohe von 19,48 € wobei die Halfte dieser
Ausgaben dem drtlichen Einzelhandel zukommt.

Knapp die Halfte der Weihnachtsmarktbesucher
(42,5 %) halt sich ausschlieBlich wegen des
Weihnachtsmarktes in der Stadt auf. lhre
Ausgaben, insbesondere in  umliegenden
Geschaften, gastronomischen Einrichtungen usw.,
sind allein auf den Weihnachtsmarkt
zurlckzufihren. Es handelt sich demnach um
Umsatze, die es ohne den Weihnachtsmarkt an
diesem Standort nicht gegeben hatte. Diese
Besuchergruppe setzt durchschnittlich 12,89 € im
Umfeld der Weihnachtsmarkte um. In der Summe
sind das 854 Mio. € (30 % des Gesamtumsatzes
im Umfeld der Weihnachtsmarkte), davon
entfallen ca. 356 Mio. € auf den stationdren
Einzelhandel.

Fast jeder Weihnachtsmarktbesucher gibt Geld
auf dem Weihnachtsmarkt aus. Im Durchschnitt
sind das 11,66 €, die etwa zu gleichen Teilen fiur
Essen/Trinken und Einkaufe jeglicher Art
ausgegeben werden.

Die Gesamtumsitze der Weihnachtsmarkt-
besucher bei Markthandlern, Schaustellern, im
ortlichen stationaren Einzelhandel, in der
Gastronomie und Hotellerie, Anbietern von
Verkehrsleistungen und sonstigen touristischen
Leistungsanbietern belaufen sich aus den
Schatzungen auf eine Hoéhe von 4,847 Mrd. €.
Durchschnittlich gibt jeder Besucher 31,14 € im
Rahmen seines Weihnachtsmarktbesuches aus.

Anteile der Besucherausgaben

Von 31,14 € entfallen auf...

sonstige
Unter- Ausgaben; Essen/
Uber- haltung; 0,99 185 € Trinken;
nachtung; € 5,07 €
185€
Einkaufe auf
Transport/ dem
Parken; 2,36 Weihnachts
€ markt
6,04 €
Gastro-
nzo;nzlee Fahr-
’ ortlicher geschafte
Einzelhandel 055€

9,91€

Quelle: imoha - Befragung




Durch sogenannte Multiplikatoreffekte sind die
Auswirkungen der primdren Ausgaben der
Weihnachtsmarktbesucher sehr viel gréRer. Durch
Ausgaben der Besucher werden vor allem in den
Vorstufen der Markthandler und der touristischen
Leistungsanbieter (Vorleistungen in Form von
Gutern  (Herstellung und Lieferung von
Handelswaren) und Dienstleistungen, wie etwa
Lebensmittelhandler, Reinigungen) zuséatzliche
Einkommen und Beschaftigung induziert, die zu
Kaufkraftsteigerung und zur Stabilisierung und
Starkung der wirtschaftlichen Situation eines
Standortes flhren.

Insgesamt ist die Veranstaltung von Weihnachts-
markten fir die Kommunen ein leichtes
Uberschussgeschaft. Sofern die Kommunen
selbst als Veranstalter der Weihnachtsmarkte
auftreten, wird ein Grolteil der erzielten
Einnahmen (Uberwiegend aus Standgeblhren
und aus der Vermietung der Verkaufsstande) fur
die Organisation der Veranstaltung wieder
ausgegeben. Allerdings mussen die Kommunen
betrachtliche Aufwendungen fiir die Anschaffung
der Verkaufsstande machen, denn die Kosten fir
diese meist als Holzhduschen gestalteten
Verkaufseinrichtungen sind hoch. Man will also
nicht unmittelbar einen Uberschuss erzielen,
sondern baut auf den Weg der Umwegrentabilitat:
Uber die durch den  Weihnachtsmarkt
verbesserten bzw. gesicherten Geschafte der
Beschicker, ortsansassigen Handler,
Gastronomen, Handwerker usw. profitiert letztlich
auch die Kommune.

Die durchschnittlichen Einnahmen der befragten
Kommunen betrugen 25.910€, was zu
Gesamteinnahmen aller kommunalen
Veranstalter in Hohe von 18,78 Mio. € fiihrte.
Dem stehen 18,06 Mio.€ Gesamtausgaben
gegeniber, durchschnittlich belaufen sich die
Ausgaben auf 24.915 €.

Unter der Annahme, dass die Einnahmen und
Ausgaben privater Veranstalter mindestens
genauso hoch sind, wie die Einnahmen und
Ausgaben der kommunalen Veranstalter, ergeben
sich direkt aus der Veranstaltung von 2.500
Weihnachtsmarkten Gesamteinnahmen aller
Veranstalter in Hohe von 64,8 Mio.€ und
Gesamtausgaben aller Veranstalter in Hohe
von 62,3 Mio. €. Diese wiederum spielen eine
gewichtige Rolle fir die regionale Wirtschaft. Die
Ausgaben der Veranstalter fihren zu Einnahmen
bei verschiedenen Unternehmen, die somit von
der Existenz des Weihnachtsmarktes sowohl in
finanzieller Sicht als auch in Bezug auf die
Beschaftigung profitieren  kénnen. Letztlich
erzielen sie Umsatze, die es ohne den
Weihnachtsmarkt nicht geben wiirde.

Die touristische Bedeutung

von Weihnachtsmarkten

Fast die Halfte der Besucher war
ortsansassig, jeder fiinfte Besucher reiste aus der
naheren Umgebung (weniger als 50 km) zum
Weihnachtsmarkt an, fast 28 % kamen aus dem
Umkreis von dber 50 km. Tages- oder
Kurzausfliigler aus dem Inland erreichen
zusammen einen Anteil von 48,6 %.

Unterschiede in der Ausstrahlungskraft gab es
dabei in Abhangigkeit von der Grofke und dem
Bekanntheitsgrad der Veranstaltung. Uberregional
bekannte und bedeutende Weihnachtsmarkte
weisen weit Uberdurchschnittliche Besucherraten
bei Einzugsgebieten Uber 50 km auf: Teilweise
Uber 50 % der Besucher reisen aus weiter
entfernten Wohnorten an, was fir die hohe
Bedeutung von Tagesreisen mit dem Ziel des
Weihnachtsmarktbesuches spricht.

Der Anteil Besucher mit Wohnort im Ausland
betragt 2 %. Weihnachtsmarkte in grenznahen
Gebieten und Weihnachtsmarkte mit
Uberregionaler Ausstrahlung zeichnen sich durch
Uber dem Durchschnitt liegende Anteile von
auslandischen Besuchern aus.

Herkunft der Besucher

. Ausland orts-
0,
Umkreis 2,0% ansassig
>50 km 49,4%
27,8%

Umkreis
<50 km
20,8%

Basis: n = 1.345 Weihnachtsmarktbesucher

Quelle: imoha - Befragung

Weihnachtsmarkte von Uberregionaler Bedeutung
erzielen weit Uber dem Durchschnitt liegende
Anteile an Reisegruppen und Bustouristen.




Knapp 5% aller Besucher gaben an,
Ubernachtungskosten im Rahmen des
Weihnachtsmarktbesuches zu haben. Ihre
Umsatze in der Hotellerie beliefen sich auf
schatzungsweise 289 Mio. €.

Wahrend ihres Aufenthaltes in der Stadt geben
Tages- oder Kurztouristen — damit sind die
Besucher gemeint, die ihren Wohnort nicht am
Standort des Weihnachtsmarktes haben -
durchschnittlich 36,30 € auf dem
Weihnachtsmarkt bzw. im Umfeld des
Weihnachtsmarktes aus. Durch sie werden
Gesamtumsatze in Hohe von 3 Mrd. € erzielt,
das sind 61 % der Umsétze aller Besucher.

Werbe- und Imageeffektie

Die Werbebudgets (berregional

bedeutsamer Weihnachtsmarkte liegen

weit Uber 40.000 € - in der Spitze sogar

deutlich Gber 150.000 €. Kommunale Veranstalter

wenden durchschnittlich 4.200 €, das entspricht

17 % ihrer Gesamtkosten, fir Werbemalinahmen
unterschiedlichster Art auf.

Weihnachtsmarkte als jahrlich wiederkehrende
Veranstaltungen leisten einen erheblichen Beitrag
zur Steigerung der Innenstadtattraktivitdt und
Erhéhung der Lebensqualitdt der Bevolkerung.
Ihnen kommt daher eine wichtige Stellung im
Stadt- oder Regionalmarketing zu.

Der Nurnberger Christkindimarkt ist wohl der
bekannteste Weihnachtsmarkt, der imagebildend
sowohl bei inlandischen als auch bei
auslandischen Besuchern fir die Stadt Nirnberg,
das Bundesland Bayern und Deutschland wirkt.

(1

(2)

(4)

Fazit

Weihnachtsmarkte ziehen jahrlich
zahlreiche Besucher aus dem In- und
Ausland an und gehéren fir die
Bevdlkerung mittlerweile zur Adventszeit
dazu.

Die wirtschaftlichen Effekte von
Weihnachtsmarktveranstaltungen sind
hoch:

= Es werden Umsétze in Milliardenhéhe
erzielt.

= Es werden zusatzliche Einkommen
und Steuereinnahmen induziert.

= Es werden Arbeitsplatze in
erheblichem Umfang — zumindest
zeitweise  —  geschaffen bzw.
gesichert.

— Weihnachtsmarkte wirken positiv auf
andere Branchen.

Weihnachtsmarkte beleben die
Innenstaddte und spielen eine wichtige
Rolle im Rahmen des Stadtmarketings.
Weihnachtsmarkte leisten einen Beitrag
zur Erhéhung der Lebensqualitat der
Bevolkerung.

Weihnachtsmarkte bergen ein erhebliches
Potenzial im Bus- und Gruppentourismus,
sie sind ein wichtiger Bestandteil des
Tages- und Ubernachtungstourismus im
Rahmen des  Stadtetourismus in
Deutschland.
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Kulturprogramm

24.11.2017

16.30 h :

Das Acoustic Fun Orchestra bestehend aus ehemaligen Hagener Musikern die heute in
Freiburg leben und mittlerweile weltweit anzutreffen sind, waren letztmalig Mitte der
80er auf dem Hagener Weihnachtsmarkt Live zu Gast.

17.00 h

Feierliche Eréffnung durch den Oberbiirgermeister Eric O. Schulz

Anschlieflend spielt noch einmal das Acoustic Fun Orchestra auf.
25.11.2017

15.15h

Mr. Harmony

18.00 h

Mini Voices

19.30 h

Living Voices

Eines der Highlights ist alljdhrlich der Auftritt von den Mini und Living Voices. 2-mal
Gospel, einmal von den kleinen Kiinstlern und danach von den Erwachsenen sorgt fiir
absolute Génsehautstimmung vor der Konzertmuschel.

26.11.2017
Am Totensonntag bleibt der Weihnachtsmarkt geschlossen

28.11.2017
15.30 - 18.00 h
Die Marchenbuhne Vlotho Mirchen und Geschichten zum schmunzeln und triumen.

29.11.2017

17.30 h

Jazzorchester Muckefuck

Die Band ldsst den Jazz der 20er und 30er Jahre wiederaufleben. Ihre Art den Dixieland,
Swing und New-Orleans-Jazz zu interpretieren hat die Band mittlerweile in dem gesamten
Bundesgebiet zu einem Geheimtipp werden lassen.

30.11.2017 .
Lampen an - Rotlicht auf dem Weihnachtsmarkt
Der 107.7 Radio Hagen-Tag mit der Radio NRW Band und Lucy (ehemals No Angeles)

01.12.2017

16.00 h

Peter Weisheit Band

Nach vielen Jahren kommt Peter Weisheit zum Jubildum zuriick auf die Bithne im
Volkspark. Seit 1978 gibt es die Band schon, die mittlerweile auf mehr als 2000
Einzelveranstaltungen sowiel100 Radio- und 500 Fernseheinsiitze zuriickblicken kann.
18.30 h

Maze

02.12.2017



1430 h

Two High

Ein auBlergewohnliches Duo das Klassik und Folk vereint mit der Freiheit von Jazz
17.00 h '

Shanty Chor Hagen

18.30 h

Jassmin Suchan

Schlager pur auf der Konzertbiihne im Volkspark

03.12.2017

14.00 h

Akkordeon Big Band Druckluft
16.00 h

~ Christian Family

18.30 h

Any Beat Counts.

05.12.2017

15.30-18.00 h

Clown Bubu

Clown Bubu wird die kleinen und groBBen Artisten mitnehmen in die grofle bunte Circuswelt.
Neben Mitmachcircus gibt es auch die gro3e Clownshow zu sehen.

06.12.2017

15.30 h

Stefan & Friend

16.00 h

Der Nikolaus kommt und bringt Uberraschungen fiir die Kinder mit. Danach noch einmal
Stefan & Friends

19.00 h

Posaunenchor Dahl

07.12.2017

16.30 h

Autoharp Singer

18.30 h

Boris Gott Band

Lieder aus dem dunklen Herzen des Ruhrgebiets. Der Liedermacher Boris Gott der am
01.11.13 spurlos verschwand und symbolisch seinen weillen Anzug im Fredenbaum Park in
der Dortmunder Nordstadt hinterlief3 ist auf die Biithne zurtickgekehrt und stellt auf dem
Weihnachtsmarkt sein aktuelles Programm vor.

08.12.2017

17.30 h

Die Iserlohner Stadtmusikanten

19.00 h

Das groBe Jubildumsfeuerwerk mit vielen Uberraschungen zum 50. Hagener
Weihnachtsmarkt. Danach noch einmal die Iserlohner Stadtmusikanten



09.12.2017

1430 h

Die Tippelbriider

17.00 h

Birch, Pine & Oak

19.00 h

Nico & Bucco ,

Italienienisches Flair auf dem Weihnachtsmarkt. Schon im letzten Jahr begeisterten sie das
Publikum mit den groBen italienischen Hits.

10.12.2017

13.30 h

Dortmunder Drehorgelorchester

16.00 h

Demag Bigband

18.30 h

Andre Wormann

Unter dem Motto Schlager trifft Weihnachten gibt es wieder einen bunten Mix von Schlagern
und weihnachtlichen Kliangen.

12.12.2017
15.30-18.00 h
Die Mirchenbiihne Vlotho

13.12.2017

17.30 h

CVIM Posaunenchor
19.00 h

City Church

14.12.2017

16.00 h

Lutzemann‘s Jazzkapelle

18.30 h

2You

Grof3e Klassiker aus Rock & Pop unplugged

15.12.2017

1430 h

Reichenbach-Gymnasium Ennepetal

Kirche/Weihnachten in einem anderen Licht

17.00 h

Frank Ringer und sein Stepptanz und Irish Dance Ensemble

Rasante Rhythmen lassen die FiiBe zum Schlagzeug werden.

18.30 h

Celtic Voyager

Renaissance faire Melodien aus dem 16. Jahrhundert, Schottische Songs und Irish Folk
Klassiker. Das Konzert der Band nimmt den Zuhérer mit auf eine Zeitreise durch
unterschiedliche Epochen der Folk Musik.



16.12.2017

1430 h

Ruhrtaler Blasmusik
17.00 h

Fragilematt

19.00 h

& Band

17.12.2017

11.00 h

Okumenischer Weihnachtsgottesdienst
13.00 h

Musikschule Tolksdorf

14.30 h

Minsterlander Bigband

17.00 h

Shanty Chior Ennepetal
18.30 h

Musikcorps Blau-Weis Haspe

19.12.2017
15.30 - 18.00 h
Clown Bubu

20.12.2017
17.30 h
Bigband des Theodor-Heuss-Gymnasiums

21.12.2017

16.00 h

Stefan KéBner

17.00 h

Bummelpass Tombola

Danach noch einmal Stefan Kifner.

22.12.2017

16.00 h

Bigband des Christian-Rohlfs-Gymnasiums
18.00 h

Casanova Jazz Band
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Forschung / Beratung / Umsetzung

-Zusammenfassung -

mk

ILLUMINATION

Der Weihnachtsmarkt zwischen Tradition
und Inszenierung? Was erwarten Besucher

und Touristen?

Ergebnisse einer bundesweiten Befragung im Dezember 2015

Von Dr. Eddy Donat, GMA Dresden und Karl-Heinz Kénig, MK Illumination

In der Weihnachtszeit 2015 wurden bundesweit in 33 Stadten ca. 1.000 Personen zu deren Besuchs-

haufigkeit und -grund von Weihnachtsmarkten sowie deren Einschitzung zur Bedeutung und einer

Bewertung von wesentlichen Kriterien interviewt.

Als Bewertungskriterien wurden vorgegeben:

e Weihnachtliche Stimmung/Atmo-
sphare,

e Dekorative Beleuchtung/Lichtgestal-
tung/Weihnachtsbeleuchtung,

e Weihnachtliche Inszenierung der In-
nenstadt,

e Angebotsvielfalt/Branchenmix,

e Ergdnzendes Weihnachtsveranstal-
tungsangebot und

o Aufenthaltsqualitat.

Zusatzliche bzw. weiterfilhrende Fragen wie,
,Was gefillt besonders an der Weihnachtsbe-
leuchtung?“, ,Wieviel Geld wurde ausgege-

ben?” ,Werden Weihnachtsgeschenke eher

Essen

*
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lokal oder online eingekauft?“ sollten Aufschluss tiber das Verbraucherverhalten in der Weihnachtszeit

geben. AuRerdem konnten durch die Frage, welche weiteren Weihnachtsmarkte besucht wurden, die

beliebtesten Weihnachtsmarkte identifiziert werden.
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Innenstadt [N 64,2%
Weihnachtsmarkt [N 59.6%
weder noch NI 33,6%

Wurde die Innenstadt oder der Weihnachtsmarkt in diesem Jahr zur Weihnachtszeit besucht? (n=1526)

Es wurden ca. 1.500 Personen telefonisch angesprochen. Jedoch nur zwei Drittel der Befragten besu-

chen in der Weihnachtszeit die Innenstadt bzw. den Weihnachtsmarkt. Der Befragungsumfang von

1.014 Probanden als tatsachliche Innenstadt- und

T

. égh\eswwg-HDlsleim-

Raslouk

:’Mscl&lsnburg-\lorpommer Y
ke N

Niedersachsen =~
1 ‘Berfin
- e

- P % Branoenourg a0, Haval gy
5 Hannover

+ Mig@wg - Brandenburg ':
i Sachsen-Anhalt ¢

Esgen - -Buedinburg e e
by Pt 5 .

Weihnachtsmarktbesucher garantiert reprasentative
Ergebnisse und damit belastbare Aussagen zur Beur-
teilung von Weihnachtsmarkten. Da die Auswahl der
Stadte fiur die telefonischen Interviews gezielt nach
Regionen (siehe Karte links) und StadtgrofRenklassen

getroffen wurde, kann auch nach diesen Kriterien

Nurdrhein-Weslfalen’f;.. WS;\;’T{:m:ugf\t-Lniuzwg iy, ’
“ Kain o Bl e -, Sachsen J . .
Wocher Tnaringen gl gruppiert und verglichen werden.
< & . Hessen . ) *
_,l«. 5 e i M‘s’m"‘f_g?fl\m: \ L " Anaarg Buehinolz
e e Als Hauptgrund fiir den Besuch der Innenstadt ste-
ol iy * . . .
i Qe : hen Treffpunkt und Vergniigen ganz oben. In Verbin-
. 4 | uchwigs g
«'=smman Essingen \; Bayern .
Badenwaloerg o dung mit Bummeln und Freunde treffen nehmen als
< *
poE = ca. 43% diesen ,,geselligen Anlass” zum Weihnachts-
- i marktbesuch. Fiir Einkiufe oder gar spezifische Weih-

nachtseinkdufe besuchen insgesamt ca. 37% die Innenstadte und Weihnachtsmarkte. Friihere Befra-

gungen haben gezeigt, dass 60 — 70% die Innenstdadte zum Einkaufen besuchen. In der Weihnachtszeit

wandelt sich dieses Bediirfnis offensichtlich etwas.

Treffpunkt/Vergniigen (Essen, Trinken, Freunde treffen)
Einkaufe allgemein

Bummeln, Freunde treffen

Weihnachtseinkdufe
Atmosphire/Stimmung/Gestaltung/schon
Wohnort/Nihe

beruflich

Nutzung Gastronomie, Dienstleistungen

Winterdorf/Weihnachtsmann/Eisbahn/Karusell/Neugier/Kin...

Verbindung mit Erledigungen/liegt auf dem Weg/Arztbesuch
andere Miarkte/Angebot

Tradition/Heimat/Altstadt/Kultur

Veranstaltungen

Sonstiges

| 21:5%
I 18,5%
P 15,9%
I 5,6%

I 51%

— 3,0%

I 3,9%

e 1,2%

B 0,6%

B 0,6%

B 0,6%

B 0,5%

B 0,5%

Was war der Hauptgrund fiir den Besuch der Innenstadt? (n=977)
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Dekorative Beleuchtung und Lichtgestaltung auf dem Weihnachtsmarkt wird als wichtigstes Krite-
rium mit bester Benotung eingeschatzt. Hinsichtlich ihrer Bedeutung schnitt die dekorative Beleuch-
tung/Lichtgestaltung/Weihnachtsbeleuchtung mit der Durchschnittsnote 2,01 am besten ab. Es fol-

gen:

e Weihnachtliche Stimmung/Atmosphare (2,25)
e Weihnachtliche Inszenierung der Innenstadt (2,34)
e Ergdnzendes Weihnachtsveranstaltungsangebot (2,38)

e Angebotsvielfalt/Branchenmix (2,42).

Die Skala der Bewertung aller Kriterien ist sehr eng zu fassen. Damit wird deutlich, dass alle Kriterien

relativ wichtig sind.

Dekorative Beleuchtung/
Lichtgestaltung/
Weihnachtsbeleuchtung

Weihnachtliche
Stimmung/
Atmosphare

Weihnachtliche Inszenierung
der Innenstadt

-®->500 Tsd. EW
100-499 Tsd. EW

Ergénzendes Weihnachts- 50-99 Tsd. EW
veranstaltungsangebot 20-49 Tsd. EW
Angebotsvielfalt/ (
Branchenmix m I!
1 2 3 6

Wie wurden der Weihnachtsmarkt und die weihnachtliche Inszenierung der Stadt hinsichtlich dieser Kriterien bewertet (Schulnoten 1 bis 6,
nach StadtgréfRenklassen gruppiert)? (n=979)

Auch in der tatsachlichen Wahrnehmung schneidet die dekorative Beleuchtung/Lichtgestaltung/Weih-
nachtsbeleuchtung am besten ab. Weiterhin zeigen sich Unterschiede zwischen den StadtgréRenklas-
sen. Fur kleine Stadte sind die dekorative Beleuchtung/Lichtgestaltung/Weihnachtsbeleuchtung, weih-
nachtliche Stimmung/Atmosphare, weihnachtliche Inszenierung der Innenstadt und das ergdnzende

Weihnachtsangebot wichtiger.

Die Gesamtdekoration gefillt den Befragten am meisten an der Weihnachtsbeleuchtung.

Fiir die Weihnachtsbeleuchtung als wichtigstes und bestbewertetes Kriterium eines Weihnachtsmark-
tes gaben die Befragten zahlreiche Griinde an, was ihnen besonders gut daran gefallt. Die Gesamtde-
koration spielt die wichtigste Rolle (ca. 45%). Weiterhin werden thematische Gestaltungen (ca. 19%),
bestimmte Stralen/Platze/Gebdude (ca. 17%) und die weihnachtliche Stimmung (ca. 15%) sehr positiv

wahrgenommen.
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Gesamtdekoration
thematische Gestaltung (Geschichten, Bilder,... I 10,2%
bestimmte StraBen/Pliatze/Gebaude I 16,7%
Ausstrahlung einer weihnachtlichen Stimmung I 15,8%
Nichts I 14,7%
Licht (modern, LED, warm, viele kleine Lichter...) Il 5,2%
Bezug der Gestaltung zur Stadt/Region Wl 4,1%
Sonstiges W 1,2%

45,4%

Was gefillt besonders an der Weihnachtsbeleuchtung in der Innenstadt? (n=830)

Es wird mehr Geld fiir Essen und Trinken als fiir Einkdufe und Geschenke ausgegeben

Fast 90% aller Befragten gab an, bis zu 50 EUR fiir Essen und Trinken auszugeben, jedoch nur ca. 50%
der Befragten geben bis zu 50 EUR fiir Einkdufe und Geschenke aus. Ein grofRer Teil der Weihnachts-
marktbesucher (ca. 40%) gibt offensichtlich gar nichts fiir Einkdufe und Geschenke bei einem Besuch
aus. Der Vergleich zu den Ergebnissen einer dhnlichen Frage in der Weihnachtszeit 2014 zeigt, dass
2014 vermeintlich viel weniger ,gar nichts” fiir Einkdufe ausgegeben haben (ca. 25%). Hier wurden
jedoch Besucher direkt auf den Weihnachtsmarkten befragt. Offensichtlich Iasst sich ein Teil doch noch
zum Kauf ,verfiihren”. Bei Ausgaben flr Essen und Trinken ist es eher umgekehrt. Knapp 20% konsu-
mierten 2014 gar nichts, 11% meinten im Jahr 2015 nichts auf dem Weihnachtsmarkt zu essen oder zu

trinken.

Vergleich der Ausgaben auf dem Weihnachtsmarkt 2014 und 2015

2014 2015
(n=290),in % (n=910 bzw. 1014), in %
Einkiufe (in €)
o 25 42
>0 bis 50 38 48
> 50 37 10
Essen und Trinken (in €)
o 19 11
>0 bis 50 73 87
> 50 8 2

Uber 50% der Befragten kaufen die Mehrheit ihrer Geschenke im Online-Handel

Auf die Frage, wo Geschenke zur Weihnachtszeit eingekauft werden, antworteten ca. 73% der Befrag-
ten, dass sie Geschenke in der Innenstadt und auf dem Weihnachtsmarkt gekauft haben. Aber auch
der Einkauf im Internet/Online und im Shopping-Center wird immer beliebter. Ca. 44% gaben an, auch

hier Geschenke einzukaufen. Uberraschend ist dann sicherlich das Ergebnis, wo in der Weihnachtszeit

4
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die Mehrheit der Geschenke eingekauft wird, denn schon 53% der Befragten kauften die Mehrheit

ihrer Geschenke im Online-Handel.

Innenstadt/Weihn... IEe7a11 % Online- Stadt/

Online/Internet GGG 44,0% Handel Weihnachts-

Shopping-Center I 40,9% markt

Sonstiges M 3,4%
kaufen keine M 2,7% 53%
Kkleine Einzelhdndler | 0,3%
Supermarkt | 0,3%
Wo werden Geschenke eingekauft? (n=969) Wo werden in der Weihnachtszeit mehr Geschenke ein-

gekauft? (n=422)

Dabei gibt es jedoch (noch) viele Griinde, mehr Weihnachtsgeschenke in Geschaften oder auf dem
Weihnachtsmarkt zu kaufen. Die Befragten nannten insbesondere den Vorteil, die Ware vor Ort anse-
hen/probieren und beurteilen zu konnen, einen Verkaufer vor Ort zu haben und mit dem Einkauf den

Einzelhandel unterstitzen zu kénnen.

Ware ansehen/probieren/beurteilen Y 6 %
Beratung/direkt mitnehmen/Service/ ... I 19,7%

Einzelhandel unterstiitzen/arbeitet im... I 16,6%
kein besonderer Grund N 14,0%
(Weihnachtliche) Atmosphére/mit... I 11,9%
Vergleichbarkeit/Angebot/Auswahl/Preisverg]... Il 7,3%
mag online nicht/Altersgriinde M 1,6%
Inspiration W 1,0%
Qualitit 1 0,5%
Gewohnheit 1 0,5%
Néhe zur Innenstadt 1 0,5%

Aus welchen Griinden werden mehr Weihnachtsgeschenke in Geschdften / auf dem Weihnachtsmarkt gekauft? (n=193)

Die beliebtesten Weihnachtsmarkte befinden sich vorrangig in Gro3stadten — aber nicht nur.

Mit der Frage, welche weiteren Weihnachtsmarkte besucht wurden, sollten die beliebtesten Weih-
nachtsmarkte zumindest in der jeweiligen Region identifiziert werden. Wenn auch nicht die Herkunft
der Besucher fiir jede Nennung ausschlaggebend ist, so ergaben sich offensichtlich Mehrfachnennun-
gen Uber die Region hinaus, sodass eine Top Ten der beliebtesten Weihnachtsmarkte gebildet werden

kann (Anzahl Nennungen):

o Erfurt (27) e Stuttgart (16)

e Dresden (26) e Frankfurt a. M. (13)

e Berlin (26) e Jena(11)

e Nirnberg (21) e Esslingen (11)

o Leipzig (16) e Friedberg (Bayern) (10)



GMAS mk

Forschung / Beratung / Umsetzung

ILLUMINATION

Viele GroRstadte sind sicher genannt worden, weil deren Weihnachtsmarkte aufgrund der Bekanntheit
und Attraktivitat der Stadt auch iberregional besucht werden. Zwei Stadte sind jedoch unter den top
ten mit unter 100.000 Einwohnern: Esslingen und Friedberg. Diese beiden Weihnachtsmarkte zeichnen
sich durch eine besondere Atmosphare, Kunsthandwerk und Kultur aus. Dazu hat der Weihnachts-
markt in Esslingen mit seiner historischen Gestaltung unter dem nun schon traditionellen Thema ,,Ess-
linger Mittelaltermarkt & Weihnachtsmarkt“ einen besonderen Anreiz. Ebenso zieht der ,, Friedberger
Advent” durch seine romantische Gestaltung viele Besucher an. Als Hauptgriinde fiir gezielte Besuche
von anderen Weihnachtsmarkten wurden deren schone Ausstrahlung, Treffpunkt zu sein und die weih-
nachtliche Atmosphére/Inszenierung angegeben, was gerade diese kleinen Stadte fiir sich nutzen kén-
nen.
schoner Weihnachtsmarkt I 39,5%
Treffpunkt/Vergniigen (Essen, Trinken,... IS 20,5%
schone weihnachtliche... NG 13,8%
Stadt ansehen/Urlaub/Ausflug/schone... I 7,2%
Verwandeten/ Freunde I 7,0%
(Weihnachts-) Einkaufe [N 6,8%
Verbindung mit anderen Aktivitaten [N 6,1%
Sonstiges I 5,0%
Wohnort/Nihe zum Wohnort I 4,4%

beruflich/Weihnachtsfeier [l 3,6%
Neugier/anschauen/andere Markte Il 3,4%

Warum werden Reisen / Besuche zu / von Weihnachtsmdrkten gezielt geplant? (n=354)

Die Befragten sprechen sich fiir eine Weiterfithrung nach der Weihnachtszeit als Wintermarkt aus

1%

" Ja, das wire sehr = Ja, auf jeden Fall

gut
Na ja, muss nicht Wabhrscheinlich
unbedingt sein schon
n Nein’ brauche ich = Wahrscheinlich
auf keinen Fall 39% eher nicht
Wiire es gut, wenn Weihnachtsmdrkte auch Wiirde ein solcher Wintermarkt besucht
nach dem 24.12., z.B. als Wintermdrkte weiter gehen wiirden? werden? (n=640)
(n=640)

In einer online gestellten, zusatzlichen Blitzumfrage antworteten 640 Personen, ob sie nach der Weih-
nachtszeit einen Wintermarkt mochten. Es begriiSt knapp die Halfte der Befragten eine Weiterfiihrung
von Weihnachtsmarkten auch nach dem 24.12., z. B. als Wintermarkte. Sogar drei Viertel der Befragten

wirde voraussichtlich einen solchen Wintermarkt besuchen.
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Forschung / Beratung / Umsetzung

ILLUMINATION

Wir unterstitzen Sie zur Gestaltung individueller, herausragender Weihnachtsmarkte mit toller Atmo-

sphéare und Lichtinszenierung. Unser Angebot fir Sie:

Individuelle Bewertung lhres Weihnachtsmarktes und Weiterentwicklung von stimmungsvollen
Inszenierungen

Prasentation der Gesamtergebnisse bei Tagungen und Veranstaltungen sowie in Kommunen

Eine Erganzung der Befragungsergebnisse mit lhrer Stadt zur vorhandenen reprasentati-
ven Grundgesamtheit durch gesonderte telefonische Interviews bildet einen Mehrwert
zur stadtspezifischen Beurteilung und Selbsteinschatzung.

Die Vergleichsmoglichkeit zum Gesamtdurchschnitt, zu Ihrer Regionen und StadtgréRen-
klassen sowie zu einzelnen Stadten zeigt Ihre aktuelle Platzierung.

Umfassende individuelle Beratung zu Planung, Organisation und Weiterentwicklung von
Weihnachtsmarkten und weihnachtlichen Inszenierungen der stadtischen Geschéftslagen
und Platzen.

Die vollstandige Analyse und Interpretation der bundesweiten Befragung zu Weihnachts-
markten und -beleuchtung wird in Fachreferaten bzw. Vortragen vorgestellt. Termine
dazu sind Uber die verantwortlichen Verfasser zu erfragen.

Erganzung um Erkenntnisse aus vergangenen Befragungen und Best Practice-Beispielen
zur Aufwertung oder Neugriindung von Weihnachtsmarkten.

RELEVANZ

Karl-Heinz Kénig

Leitung Business Development Deutschland MK [llumi-
nation GmbH

Mobil: +49 170 9179529
k.koenig@mk-illumination.com

Dr. Eddy Donat

Niederlassungsleiter GMA Gesellschaft ftir Markt- und Absatzforschung
mbH, Biiro Dresden

Mobil: +49 160 96275592

& eddy.donat@gma.biz
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Anlage Il

Aufgrund des § 6 Abs. 1 und 4 des Gesetzes zu Regelung der Ladendffnungszeiten
(Ladendffnungsgesetz - LOG NRW) vom 16. November 2006 (GV. NRW. S. 516),
zuletzt geandert durch Gesetz vom 30. April 2013 (GV. NRW. S. 208), in Verbindung
mit § 1 Verordnung zur Regelung von Zustandigkeiten auf dem Gebiet des Arbeits-
und technischen Gefahrenschutzes (ZustVO ArbtG) und der Verordnung zur
Anderung der Verordnung zur Regelung von Zusténdigkeiten auf dem Gebiet des
technischen Umweltschutzes vom 13. November 2007 (GV. NRW. S. 561), zuletzt
geandert durch VO vom 21. Dezember 2010 (GV. NRW. S. 700), und der §§ 1, 27
und 30 des Gesetzes Uber Aufbau und Befugnisse der Ordnungsbehdrden
(Ordnungsbehdrdengesetz - OBG) in der Fassung der Bekanntmachung vom 13. Mai
1980 (GV. NRW. S. 528), zuletzt geandert durch Gesetz vom 6. Dezember 2016
(GV. NRW. S. 1062), wird von der Stadt Hagen als 6rtliche Ordnungsbehérde geman
Beschluss des Rates der Stadt Hagen vom ... folgende
Ordnungsbehdrdliche Verordnung erlassen:

§1

(1)  Verkaufsstellen im Stadtteil Hagen - Mitte dirfen am Sonntag, 10.12.2017 in
der Zeit von 13.00 Uhr bis 18.00 Uhr gedéffnet sein.

§2
Der Bereich des Stadtteils Hagen - Mitte umfasst folgendes Gebiet:

Elberfelder StraBBe (von KonkordiastraBe bis MarienstraBe), Spinngasse,
GoldbergstraBe, MarienstraBe, Karl - Marx - StraBe, KampstraBe, Hohenzollern-
stralBe, MittelstraBe, DahlenkampstraBe und Friedrich - Ebert - Platz.

§3

(1)  Ordnungswidrig handelt, wer vorsatzlich oder fahrlassig im Rahmen der §§ 1
und 2 Verkaufsstellen auBerhalb der dort zugelassenen Geschaftszeiten offen halt.

(2)  Die Ordnungswidrigkeit kann nach § 13 des Ladendéffnungsgesetzes mit einer
GeldbuBe bis zu finfhundert Euro geahndet werden.

§4

Diese Verordnung tritt am Tag nach ihrer Verkiindung in Kraft.
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