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machen?




Wer sind die...?

= Markus Schmidt
45 Jahre alt
Ex-Betreiber Zwischenfall Bochum

= Udo Sommerkamp
48 Jahre alt
Veranstaltungskaufmann
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= ...und was wollen die da machen?
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Veranstaltungen in Planung

= Betreutes Trinken

= Repair-Cafe

x Open Stage

= Schlachthof Festival

s Old/Youngtimer treffen




Veranstaltungen im Bistro
= Solokiinstler

= Lesungen
= Poetry/Comedy
= Kicker, Dart und Flipper Tuniere




Bisherige Vermietungen
= Foto-Studio

= Tattoo-Studio

= Escape Rooms

= Cachon Manufaktur

= 70% der Proberaume vermietet




Zukunftsvisionen
= Ausbildungsstatcte fiir VK
= Vernetzung fiir Musiker Kiinstler

Biirger
= Aufwertung des Stadtteils
= Kulturelle Meile
= Night-Market
= Stadtteil Fest




Zukunftsvisionen des Vermieters

= Eventhalle fiir bis zu 1500 Gasten
= Bau eines Hostels

= Bau einer Tiefgarage

= Ansiedelung von Kunsthandwerk
= Ansiedelung von Gastronomie




“"Aus den Steinen,

die dir in den Weg gelegt werden,

kannst du etwas Schones bauen.”
Erich Kastner




Vielen Dank fiir lhre Aufmerksamkeit!




Jugendkulturarbeit
des Music Office Hagen im Kultopia Hagen




Music Office Hagen im Kultopia Hagen: Struktur
Trager: eSw — Evangelische Schilerinnen und
Schilerarbeit in Westfalen e.V.

Leitung: Gandhi Chahine
Mitarbeiter: Germain Bleich



Schnittstelle: Music Office Hagen / Kultopia

- Zielgruppen: Jugendliche aus bildungsferneren Milieus, eigenwillig, vielfdltig und
heterogen, vielfiltige kulturelle Begabungen, Kompetenzen, jugendkulturelles
Engagement

- Niedrigschwellige Jugendkulturarbeit bis Hochkultur (Schwerpunkte Popmusik,
Jugendtheater..)

- interkulturelle wie inklusive Kultur- und (Pop)Musikférderung
- Popmusik, Interreligiositdt, Partizipation/Demokratiebildung, Sozialraum Hagen,

Madchen-/Jungenforderung, Genderthemen, gesellschaftlich-historische und
aktuelle pol. Themen, Jugendkultur/-szenen

eoSw



Nachwuchsforderung in Hagen

Niedrigschwellige Jugendkulturarbeit bis Hochkultur

- z.B. wochentliche Gruppenstunden:
Beratungen von Musiker*innen
Webredaktion meintestgelaende.de
und Cafe Babel
- bis hin zu Pop NRW, Buchpublikationen,
Expertise in internationalen Diversity-Diskursen

eoSw



Nachwuchsforderung in Hagen

- interkulturelle wie inklusive
(Pop)Musikforderung
- 2.B. Arbeit mit Gefliichteten
im ,,Login“-Projekt

eoSw



Inter-/transkulturelle Jugendkulturarbeit

Themen: Popmusik, Interreligiositat,
Partizipation/Demokratiebildung, Sozialraum Hagen, Mddchen-
/Jungenforderung, Genderthemen, gesellschaftlich-historische und
aktuelle pol. Themen, Jugendkultur/-szenen:

- Auf Augenhohe (Modellprojektstandort zusammen mit TU/
Dortmund)
- Hinterm Horizont (Férderung KJP NRW/LWL)
- Die Erinnerung bleibt (Forderung KJP NRW/LWL)
- www.meintestegelaen.de mit Redaktionsgruppe ,Was geht
Almanya” (Forderung Bundesfamilienministerium)
- Wo mein Herz schlagt (,,Kultur macht stark”,
Bundesbildungsministerium)
- Ein geteilter Himmel (Martin Luther Forum Ruhr, KJP NRW/LWL)
- diverse Kinderprojekte

eSS«



Vernetzung Music Office Hagen in NRW

pop NRW / create music!
- landesweite Kooperation und forderperspektive

pop coN-Nect
- internationale Forderperspektive

popUP NRW Preis
- Forderung mit der Perspektive Musikbusiness
und Medien wie 1Live

eoSw



Die Kooperationspartner*innen:

Kulturbiiro und Jugendamt der Stadt Hagen, Stadtbiicherei Hagen,
Ganztagshauptschulen Remberg, Ernst-Eversbusch-Schule,
Gemeinschaftshauptschule Vorhalle, Gesamtschule Haspe,

Christian-Rolffs-Gymnasium, AWO, Caritas, Diakonie Hagen, das
Integrationsbiiro der Stadt Hagen und
die Sons of Gastarbeita / rapschool Projects

Landesmusikrat, NRW KULTURsekretariat Wuppertal, Heurekanet/Miinster,
POP NRW, X Vision Ruhr, Freie Radikale Ruhr, HSME, LAG Jungenarbeit NRW,
LAG Kunst und Medien NRW, Bundesverband Kulturarbeit i. d. ev. Jugend
Deutschlands, die BAG Jungenarbeit und die BAG Madchenpolitik
(mein.testgelaen.de). Weitere Forderer u.a. via Trager eSw das
Jugendministerium NRW / Yougle!, das Bundesjugendministerium, das
Bundesgleichstellungsministerium, das Bundesbildungsministerium bei
gemeinsamen Projekten.

eoSw



Danke !

weitere Infos unter

Musicofficehagen@email.de

02331-788 700

www.esw-berchum.de
02334 -9610-13

SSw


mailto:Musicofficehagen@email.de

HAGEN [/ 3
Stadt der FernUniversitat

Ermittlung der Kundenzufriedenheit an
der Volkshochschule Hagen

,'” VVolkshochschule
‘®® Hagen

08.11.2016 1



HAGEN [/ 3
Stadt der FernUniversitat

Gliederung

Vorstellung Gruppe und Arbeit
Zielsetzung

Die Entstehung der Befragung
Auswertung VHS

M

) v/ Wik

Auswertung Schulen und Burgeramt o ‘ |
v |

Fazit - il

o AW

08.11.2016 2



Stadt der Ferll:!lﬁ\grgtz @
Vorstellung Gruppe und Arbeit

JEA

« 6 Studierende der FHGOV in Hagen
« Tatig im Markischen Kreis, Hochsauerlandkreis und Ennepe-Ruhr-Kreis
* Projekt ist Teil der Ausbildung

« Volkshochschule Hagen hat sich mit Projekt beworben

08.11.2016 3



HAGEN [/ 3
Stadt der FernUniversitat

Vorstellung Arbelt

« Wahrend des Projekts betreut durch
Dozenten und Stadt Hagen

* Endergebnisse prasentiert in VHS Hagen
* Welterhin festgehalten in schriftlicher Form

08.11.2016 4



HAGEN [/ 3
Stadt der FernUniversitat

Unsere Zielsetzung

* Ermittlung valider Zahlen

* Analyse von Umfrageergebnissen
* Entdecken von Schwachpunkten
« Handlungsalternativen darstellen
* Entwicklung aufzeigen

08.11.2016 5



HAGEN [/ 3
Stadt der FernUniversitat

Die Entstehung der Befragung

* Theoretische Grundlagen aus der FHoOV

 Enge Zusammenarbeit mit dem Amt fur
Statistik

* Festlegung auf verschiedene Fragebogen

» Unterscheidung zwischen Burgern und
Bestandskunden

08.11.2016 6



HAGEN

Stadt der FernUniversitat

Auswertung VHS

« 77 Kurse in 10 Tagen besucht
« 376 Fragebdgen zur Auswertung zurick

« Kurse in allen Sparten belegt

08.11.2016 7



HAGEN [/ 3
Stadt der FernUniversitat

Auswertung VHS

« Beschrankt auf die Fragen direkt zur
Zufriedenheit

15 Indikatoren anhand von Schulnoten
bewertet

* Insgesamt positive Ergebnisse

08.11.2016 8



Stadt der Ferﬂﬁggtz ".
Auswertung VHS F=11

-bewertete Indikatoren-
1. technische Ausstattung 8. Preis/Leistung

2. Moglichkeit der 9. Kursvielfalt
Stornierung 10.Kursgrofie

3. Verpflegung vor Ort 11.Anmeldefrist

4. Raumlichkeiten 12.Dauer der Kurse

5. Ortliche Erreichbarkeit 13 Gruppenstruktur

6. Arbeitstempo 14.Qualitat der Kursinhalte

/. Zeitplan 15.Komi etenz der Dozenten



HAGEN [/ 3
Stadt der FernUniversitat

Die besten Ergebnisse

« Kompetenz der Dozenten (@ - 1,4)
o Hier kaum negative Bewertungen

« Qualitat der Kursinhalte (4 — 1,61)

« Gruppenstruktur (4 — 1,78)
o Bezogen auf Alter, Geschlecht etc.

08.11.2016 10




HAGEN [/ 3
Stadt der FernUniversitat

Auffalligkeiten

« Vor allem kursbezogene Indikatoren sehr positiv
bewertet

« Der Unterricht (Hauptaufgabe) erzielt grof3e
Zufriedenheitswerte

« Kein Indikator schlechter als befriedigend (2,63)

08.11.2016

11



HAGEN [/ 3
Stadt der FernUniversitat

Verbesserungswiurdig

» Parkplatzsituation oft kritisiert
* Technische Ausstattung veraltet

 Einzelne Raume bedurfen einer
Renovierung

08.11.2016 12




HAGEN [/ 3
Stadt der FernUniversitat

Auswertung Schuler/Blrger
-Auffalligkeiten-

 Wem die VHS bekannt ist, gefallt sie

* Angebot wird hauptsachlich Gber Programmbheft
wahrgenommen

» Gerade bel jungeren Entwicklungspotentiale was
Bekannthelt betrifft

 Es besteht Interesse an Kursen
o Kann weiter ausgeschopft werden

08.11.2016 13




HAGEN [/ 3
Stadt der FernUniversitat

Fazit

» Bestandskunden sind I.d.R. sehr zufrieden
« Kursqualitat und Programmumfang sehr gut

* Marketingkonzept, techn. Ausstattung und
Parksituation kbnnten Uberarbeitet werden

* VHS stellt flr Kunden eine wichtige Institution dar

08.11.2016 14




HAGEN

Stadt der FernUniversitat

Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!

Bel Fragen oder weiterem Interesse an den
Ergebnissen stehe ich gerne zur Verfugung

f.borchert@en-kreis.de

08.11.2016

@
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Dr. Jasper Béing

e e Institut fiir Soziologie
@ FernUniversitat in Hagen Soziologie 1 / Allgemeine Soziologie und Soziologische Theorie

laungsa

13. September 2016




Dr. Jasper Béing
. A Institut fiir Soziologie
@ FernUniversitat in Hagen Soziologie 1 / Allgemeine Soziologie und Soziologische Theorie

Gliederung
1. EinfUhrung

2. Raumliche Identifikation und Kultur in Hagen

2.1 Raumliche Identifikation und Kultur

2.2 Uberblick und Typologie

2.3 Der Faktor , Kultur”
3. Nutzungsmoglichkeiten und Ankntpfungspunkte: Mogliche
Implikationen fir die Praxis

3.1 Vergleich von Stadt- und Biirgersicht

3.2 Identifikation beférdern

4. Thesenartige Zusammenfassung
5. Ausblick und weiterer Informationsbedarf



Dr. Jasper Béing
. A Institut fiir Soziologie
@ FernUniversitat in Hagen Soziologie 1 / Allgemeine Soziologie und Soziologische Theorie

1. Einfihrung (1/2)

" Promotionsprojekt an der FernUniversitat in Hagen, Arbeitsbereich
Stadt- und Regionalsoziologie (Prof. Bertels)

" Wie und Warum identifizieren sich die Bewohner Hagens (nicht) mit
ihrer Stadt?

Welche Rolle spielt der Faktor , Kultur” hierbei?

Inwiefern lassen sich die gewonnenen Erkenntnisse zur
Inwertsetzung der Stadt nutzen?

= qualitative Exploration mit n = 17 Interviews



Dr. Jasper Béing

C e Institut fiir Soziologie
@ FernUniversitat in Hagen Soziologie 1 / Allgemeine Soziologie und Soziologische Theorie

1. Einfihrung (2/2)

Bedeutung/Relevanz von ldentifikation und Kultur fir Stadtplanung,
-entwicklung und -marketing:

,Das Ziel der HAGENagentur ist es, [...] dazu beizutragen, dass
Hagens Potenziale in Wirtschaft, Kultur und Tourismus transparent
und attraktiv kommuniziert werden. Dabei soll die Identifikation der

Einwohner mit ihrer Stadt gestdrkt und Hagens Zukunft zum Vorteil
aller gestaltet werden.” (hagenagentur.de)

,Die kulturelle Infrastruktur und ein attraktives kulturelles Angebot
einer Stadt und der Region sind ein bedeutender Standortfaktor.
Kulturférderung ist deshalb als ein strategisches Element der

Stadtpolitik und der Stadtentwicklung zu verstehen.” (Deutscher
Stadtetag 2013, S. 2)



Dr. Jasper Béing
. A Institut fiir Soziologie
@ FernUniversitat in Hagen Soziologie 1 / Allgemeine Soziologie und Soziologische Theorie

2.1 Radumliche Identifikation und Kultur (1/2)

" |dentitdt/Identifikation
" sich mit positiv Belegtem gleichsetzen, Metamotive (Ndhe/Distanz), multipel
®" Menschen, Gruppen, Dinge
= Selbstbewusstsein, Prasentation, Spiegelung

" Raum

" Materialitaten, Geschichte, Geschichten, Menschen, Mdéglichkeiten (Arbeit,
Wohnen, Grundversorgung, Kultur)

= Kultur

» Bildung, Asthetik, Distinktion, Erholung, Unterhaltung und SpaR,
AuReralltiglichkeit, Vergemeinschaftung, Aktivitat, Offentlichkeit, Freizeit

= Stadt: Angebot; Birger: Anspruch
= Typologie: Hoch-, Alternativ-, Event- und Volkskultur



Dr. Jasper Béing
Institut fiir Soziologie

@ FernUniversitat in Hagen Soziologie 1 / Allgemeine Soziologie und Soziologische Theorie

2.1 Réiumllche Identifikation und Kultur (2/2)

stadtebauliche™
Materialititen ulturangebo

- inordnun lichkeit SN

"/ Identititsarbeit/ - _Aktivititen
/ Présentation
s ‘ Kultur
f | Identitit 1
| |

Bildung ndung

|Soziostruktur \ | rtheratur
< Mobilitit Engagement >

Identifikation




Dr. Jasper Boing

Institut fiir Soziologie
Soziologie | / Allgemeine Soziologie und Soziologische Theorie

@ FernUniversitat in Hagen

2.2 Uberblick und Typologie

Alter
Bildung

Wohndauer

berufl.-biogr.

Etappe

Kultur Prafe-

typ renz
Distanz

Kern-

elemente

Nicht-
Identifizierer

mittel
mittel

relativ ktrzer

etabliert oder
arbeitslos

v.a. Hoch-, aber
auch Event- und
Alternativkultur

Volkskultur

- Negativitat

- Differenz:
Anspruch vs.
Angebot

- Identitatsarbeit

Stadtteiler

mittel oder alt
mittel bis hoch

sehr lange oder
schon immer

etabliert oder Rente

Volks- oder
Alternativkultur

Hochkultur

- Prozess von Auf-
und Abwertung
(Stadtteil vs.
Gesamtstadt)

Regional-
patriot

mittel bis alter
mittel bis hoch

schon immer

etabliert oder Rente

v.a. Hochkultur
(zusatzlich auch
andere)

keine/kaum

- Aktivitat/Erleben
- Reflexionsgrad/-
niveau

- [dentitatsarbeit

Mobile

jung oder mittel
hoch

schon immer

Ausbildung oder
etabliert

Eventkultur

keine/kaum

- Mobilitat
- Indifferenz

Verwurzelte

mittel oder alter
niedrig

schon immer

etabliert oder Rente

Volkskultur

Hochkultur

- Streben nach
Ruhe, Harmonie,
Geborgenheit



Dr. Jasper Béing
. A Institut fiir Soziologie
@ FernUniversitat in Hagen Soziologie 1 / Allgemeine Soziologie und Soziologische Theorie

2.3 Der Faktor , Kultur”

= Kultur differenziert besonders gut zwischen verschiedenen
|dentifikationstypen

= |dentifikation zu befordern, setzt gezielte Kulturférderung voraus,
denn das Kultur (-angebot) der Stadt ist wesentlicher
Identifikationspradikator (im doppelten Sinne)

= Kultur bezeichnet ein Nahe-Distanz-Verhaltnis, das mit Auf- und
Abwertungen einher geht



Dr. Jasper Boing
Institut fiir Soziologie

Soziologie | / Allgemeine Soziologie und Soziologische Theorie

@ FernUniversitat in Hagen

3.1 Vergleich von Stadt- und Birgersicht

Beispiel |

Beispiel Il

Prasentation

,Hagen namlich ist eine Stadt am Wasser, eine
Stadt mit griner Lunge. [...] Hagen ist die
waldreichste GroR3stadt Nordrhein-Westfalens.
Und eine Stadt, in der das Wohnen am Wasser
Lebensqualitat bedeutet. Kurz: Sie leben dort,
wo andere Urlaub machen.”

,Die Stadt hat Geschmack und ihre Gaste haben
die Auswahl der gesamten Spannweite zwischen
Sternekiliche und Suppen-Imbiss.”

Wahrnehmung

,Ja, wie gesagt, die Fliisse sind ja nicht
landschaftlich schon eingebettet, sondern
eigentlich Kanale. Der einzige Fluss, der hier auf
Hagener Gebiet auch mal sich aus dem Bett
bewegen kann, liber die Ufer treten kann, ist die
Lenne. [...] Ja, wie gesagt, aus den Flissen ist zu
wenig gemacht worden, aus den Moglichkeiten,
die man hatte.”

,Also, es ist als Blirger ein bisschen
deprimierend. Restaurantkultur, so gut wie gar
nicht vorhanden. Man muss auch oft tiber die
Stadtgrenze hinaus fahren, auch wenn man
Gaste hat, Freunde da sind, die aus anderen
Stadten kommen, denen etwas adaquates auch
jetzt mal anzubieten.”

— Oftmals entspricht das kommunizierte Selbstverstandnis dem
genauen Gegenteil dessen, was —zumindest Teile der
Bewohnerschaft — wahrnehmen und erleben.



Dr. Jasper Béing

. A Institut fiir Soziologie
@ FernUniversitat in Hagen

Soziologie 1 / Allgemeine Soziologie und Soziologische Theorie

3.2 Identifikation befoérdern (1/2)
" Nicht-Identifizierer:

Allgemein: Zuordnung, Wahl der Bezugsraume, ,,Blirgerschaft sichtbar
machen”

Kultur: hochkulturelles Angebot realistisch und selbstbewusst kommunizieren
(ggf. Uber AulRenstehende)

=  Stadtteiler:

Allgemein: Stadtteilidentifikation bestarken, ggf. auch zuungunsten
gesamtstadtischer Identifikation

Kultur: Nicht-Hochkultur bestarken, ggf. auch zuungunsten der Hochkultur

" Regionalpatriot:

Allgemein: an Identitatsarbeit anschlieRen
" Kultur: Hochkultur bestarken



Dr. Jasper Béing

. A Institut fiir Soziologie
@ FernUniversitat in Hagen

Soziologie 1 / Allgemeine Soziologie und Soziologische Theorie

3.2 Identifikation befordern (2/2)
" Mobile

Allgemein: Gewahrleistung eines guten Standards auf grundsatzlicher,
infrastruktureller Ebene (StraRenbau, OPNV, éffentliche Sicherheit)

Kultur: aufgrund der eventkulturellen Praferenzen nur bedingt moglich, aber
aufgrund der relativ geringen Anspriiche auch nicht zwingend erforderlich

" Verwurzelte

Allgemein: Gewahrleistung eines guten Standards auf grundsatzlicher,

infrastruktureller Ebene (Arzte, Einkaufsmoglichkeiten, 6ffentliche Sicherheit,
OPNV)

Kultur: niederschwellige (volks-)kulturelle Angebote systematisch in Wert
setzen



Dr. Jasper Béing
C e Institut fiir Soziologie
@ FernUniversitat in Hagen Soziologie 1 / Allgemeine Soziologie und Soziologische Theorie

4. Thesenartige Zusammenfassung

" Berucksichtigung, dessen, was tatsachlich erlebt wird, denn nur
wenn die tatsachlich gelebten Identifikationsmodi bekannt sind,
kann Identifikation bestarkt oder befordert werden

(= Authentizitat)

" Um ein vollstandiges Bild der Meinungen in der gesamten
Blirgerschaft zu bekommen, braucht es verlassliche Methoden der
Integration aller Sichtweisen, insbesondere solche, die den self-
selection-bias gebrauchlicher Partizipationsmethoden tGberwinden

= Kultur als Nahe-Distanz-Verhaltnis



Dr. Jasper Béing
C e Institut fiir Soziologie
@ FernUniversitat in Hagen Soziologie 1 / Allgemeine Soziologie und Soziologische Theorie

5. Ausblick und weiterer Informationsbedarf
" Lassen sich die genannten (oder andere) Typen verallgemeinern?

" Welche Gewichtung/Haufigkeiten haben welche Typen/Segmente
tatsachlich (insbesondere: Nicht-ldentifizierer)? (= Priorisierungen)

= Welche Gewichte sind den einzelnen Bedingungsfaktoren
beizumessen?

= Wie lassen sich Menschen mit transnationalem

Migrationshintergrund in die Uberlegungen integrieren? (Stichwort:
Interkulturalitat)

" Priafung von Vorannahmen

= Sind tatsachlich diejenigen Stadte attraktiver, in denen sich die Blirger starker
identifizieren?

" Fuhrt ein Missverhaltnis von Blrger- und Stadtsicht tatsachlich zu geringerer
Identifikation?



Dr. Jasper Boing
C e Institut fiir Soziologie
@ FernUniversitat in Hagen Soziologie 1 / Allgemeine Soziologie und Soziologische Theorie

Vielen Dank fiir lhre Aufmerksamkeit!

Stadt, Raum und Gesellschaft
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Urban Heroes

1. Hagener Urban Contemporary Art-Festival

24. September bis 03. Oktober 2016

Projektplanung und Konzeption
lhsan Alisan

Insan Alisan Projects
Kulturmanagement

Fortunastralie 14, 40235 Dusseldorf
Tel: 0151/50568619

Email: ihsan.alisan@googlemail.com

Vertrauliches www.lhsanalisanprojects.com

Dokument:
Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.

Das Copyright liegt bei Ihsan Alisan Projects und den jeweiligen Kinstlern.



URBAN HEROES Festival

Ubersicht

Was ist Urban Contemporary Art?

URBAN HEROES Konzeptidee und Projektziele
Objekte im Hagener Stadtraum

URBAN HEROES Festival

Festivalzentrum

Musiker

Aussenflachen auf dem Schlachthofgelande
Online Kommunikation

Veranstalter Ihsan Alisan Projects

Unterstutzer

Seite 3
Seite 4
Seite 5-12
Seite 13
Seite 14
Seite 15
Seite 16-19
Seite 20-21
Seite 22-25
Seite 26

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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Ihsan Alisan Projects 2016



Was ist Urban Contemporary Art?

Urban Contemporary Art bezeichnet freie, kunstlerische Interventionen im
urbanen Raum. Dazu gehoren Graffitis, Street Art wie Schablonenarbeiten,
Malereien, Objekte, Zeichnungen, Urban Gardening, Videoprojektionen
sowie viele weitere Auspragungen .

Urban Contemporary Art ist die zeitgenossische Bezeichnung eines
Phanomens, dessen Wurzeln in der New Yorker Graffiti-Szene der 1980er
Jahre liegt. Was anfangs mit sogenannten Tags, gespruhte Kurzel auf
Hauserwanden und Verkehrsmitteln in New York City fur Aufsehen sorgte,
hat heute in der ganzen Welt Nachahmer und Erneuerer gefunden.

Urban Art pragt das Erscheinungsbild der heutigen Weltmetropolen aber
auch von kleineren postindustriellen Stadten wie Lodz und auch teilweise
Hagen.

Die Entwicklung geht sogar soweit, dass derweil in Berlin und Munchen das
erste Museen fur Urban Contemporary Art entstehen.

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.

3 Ihsan Alisan Projects 2016



Urban Heroes

Urban Contemporary Art-Festival in Hagen

Die Idee

Uber 40 Urban Contemporary Artists aus der Region und der ganzen Welt
gestalten im Rahmen des Festivals Flachen an Gebauden und Objekten auf
dem Festivalgelande Schlachthof und im Stadtgebiet von Hagen.

Die Entstehung der Kunstwerke feiern uber 50 Musiker mit Konzerten auf
dem Festivalgelande am Schlachthof in Hagen-Wehringhausen.

Projektziele
Das Projekt hat zum Ziel, Urban Contemporary Art als Kunstform zu feiern.
Das Motto lautet: Wandel durch Urban Art.

Das Projekt fordert die regionale und uberregionale Vernetzung zwischen
Kunstschaffenden, Kunstliebhabern, Besuchern, Sponsoren und Anwohnern.

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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Objekte im Hagener Stadtraum
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URBAN HEROES Festival

Objekt: Schillerstralie 2
Wandpatenschaft: Jana Stagge / Flexomed GmbH

Objektgestaltung
Kunstler: Martin Bender
Fertigstellung: 11.08.2016

Portrait Sanger Prince

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.

6 Ihsan Alisan Projects 2016



URBAN HEROES Festival

Objekt: Moltkestralie 21

Objektgestaltung
Klnstler: Martin Bender
Fertigstellung: 19.08.2016

Frauenportrait

www.urban-heroes-festival.com

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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URBAN HEROES Festival

Objekt: Bergischer Ring 97
Wandpatenschaft: ha.ge.we

Objektgestaltung
Spruhbanane

Kunstler: Thomas Baumgartel
Fertigstellung: 14.09.2016

Der Bananensprayer

Thomas Baumgartel

Dieses Objekt ist eine Kooperation zwischen
lhsan Alisan Projects und dem

Osthaus Museum Hagen.

Ende September eroffnet im
Hagener Osthaus Museum
die Ausstellung:

,30 Jahre Bananensprayer"
von Herrn Baumgartel.

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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URBAN HEROES Festival

Objekt: Minervastral3e 47,
Wandpateschaft: Werbetechnik Schilder Schulz

Objektgestaltung

Surreale Landschaft in Rot, Gelb und Grun
Kunstler: Jens Westip, Hagen
Fertigstellung: 17.09.2016

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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URBAN HEROES Festival

Objekt: Bunkerwande Kulestrasse
(Bahnhofsumfahrung Hagen-Wehringhausen)

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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URBAN HEROES Festival

Objekt: Trafohauschen Wilhelmsplatz

Ergebnisse eines Workshops der Kunstler Tobias Koop und Marian Pansch und
Kindern der Anwohner im Rahmen von Urban Heroes Festival mit Kunst vor Ort
am Wilhelmsplatz in Hagen-Wehringhausen.

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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URBAN HEROES Festival

Objekt: Bruckentunnel Wehringhauser Strale

Objektgestaltung
Kunstler: Lars Breuer
Fertigstellung: 02.10.2016
Wandpatenschaft:
Deutsche Bahn

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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URBAN HEROES Festival

Festival

Zur Eroffnung und zum Abschluss gibt es Live Performances verschiedener
Musikrichtungen wie Hip Hop, Post-Pop, Elektro und Singer-Songwriter
sowie Tanz- und Malaktionen und Workshops.

Samstag, 24.09.2014 Vernissage

Von 14Uhr-22Uhr Konzerte auf dem Festivalgelande

Begleitend dazu Ausschank und Verkauf von alkoholischen und nicht
alkoholischen Getranken sowie Snacks.

Freitag, 30.09.2014 Hip Hop Jam

Von 14Uhr-22Uhr Konzerte auf dem Festivalgelande

Begleitend dazu Ausschank und Verkauf von alkoholischen und nicht
alkoholischen Getranken sowie Snacks.

Montag, 03.10.2014 Finissage

Von 14Uhr-22Uhr Konzerte auf dem Festivalgelande

Begleitend dazu Ausschank und Verkauf von alkoholischen und nicht
alkoholischen Getranken sowie Snacks.

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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URBAN HEROES Festival

Festivalzentrum

Schlachthof Wehringhausen
Schlachthofstrasse 1, 58089 Hagen

B sinne "lachen fur Festival Areal
Kunstwerke

[
e

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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URBAN HEROES Festival

Musiker

Uber 50 Musiker haben an dem Festival teilgenommen u.a.:

BeckerRap (Hip Hop, Dusseldorf)

Martin Bender (Liquid Funk, Hagen)

Cilian Benoit (Elektro, Dusseldorf)

Colektivo (Latin, Ska, Hip Hop, Dusseldorf)
Der Imfeld, (Singer-Songwriter, Dusseldorf)
Mehtab Guitar (Singer-Songwriterin, Hamm)
Maren Lueg und Band (World Music, Hagen)
Stefan Otto (Singer-Songwriter, Hagen)

Phil Audio (Hip Hop, Hagen)

Und viele weitere.

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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URBAN HEROES Festival

Auldenflachen auf dem Schlachthofgelande

Mit freundlicher Genehmigung
und Unterstltzung der
Eigentumer, DB-Netze und
der Mieter

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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URBAN HEROES Festival — Galeriebogen am Schlachthof - vorher

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern. lhsan Alisan Projects 2016



URBAN HEROES Festival — Galeriebogen am Schlachthof - nachher

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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URBAN HEROES Festival
Treppenflachen an der

S-Bahnstation Wehringhausen

Vorher Nachher

Objektgestaltung
Kunstler: Tim Cierpisziewski

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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Online-Kommunikation
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Facebook

Facebook Page
Urban Heroes

1.871 Likes
Stand 18.11.2016

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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Veranstalter: Ihsan Alisan Projects

Kulturmanagement und Marketingprojekte

Gegrundet 2013 von Dipl. Ing. (FH) Ihsan Alisan MBA (Marketing), Geb. 1976 in Kars/Turkei
Projekte (Auswahl):

Ansbach Contemporary — 1. Biennale fur Zeitgenossische Kunst in Ansbach, August 2016
http://www.ansbach-contemporary.de/

Ausstellung URBAN HEROES September 2014: Eine Reise in die Welt von Graffiti, StreetArt und
UrbanArt in der Kooperative K in Hagen Haspe. Gefordert u.a. vom Kulturburo Hagen.

Weitere Informationen:
http://ihsanalisanprojects.blogspot.de/2014/08/urban-heroes-kunstler-im-focus-der.htmi

Projekt BEGEGNUNGEN Oktober 2014. Drei Klnstler gestalten in Hagen-Wehringhausen funf
Objekte. Gefordert durch die EU, den Bund und das Land NRW.

Weitere Informationen:
http://ihsanalisanprojects.blogspot.de/2014/11/begenungen-kunst-im-offentlichen-raum.html

Offentlichkeitsarbeit und Projektsupport 40Grad Urban Art in Disseldorf.
Weitere Informationen: https://40grad-urbanart.de/neues/

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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http://ihsanalisanprojects.blogspot.de/2014/08/urban-heroes-kunstler-im-focus-der.html
http://ihsanalisanprojects.blogspot.de/2014/11/begenungen-kunst-im-offentlichen-raum.html
https://40grad-urbanart.de/neues/

lnsan Alisan Projects

Bereits realisiertes Projekt in Hagen-Wehringhausen: Begegnungen
Oktober 2014

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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lnsan Alisan Projects

Bereits realisiertes Projekt in Hagen-Wehringhausen: Begegnungen
Oktober 2014

Die Weitergabe und Vervielfaltigung dieser vertraulichen Information - auch Auszugsweise - ist ohne schriftiche Genehmigung von lhsan Alisan nicht erlaubt.
Das Copyright liegt bei lhsan Alisan Projects und den jeweiligen Kunstlern.
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Projektplanung und Konzeption

Kulturmanagement

Ihsan Alisan

Fortunastralie 14, 40235 Dusseldorf
Tel: 0151/50568619

Email: ihsan.alisan@googlemail.com

www.lhsanalisanprojects.com
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Das Festival wurde ermoglicht mit Unterst
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HAGEN

Stadt der FernUniversitat
Der OberbUrgermeister

Stadt Hagen - Postfach 4249 - 58042 Hagen

Stadtamt Stadtentwicklung, -planung und
Bauordnung '

Herrn Gebiude Rathaus | Bauteil D
Dr. Friedrich-Wilhelm Geiersbach Anschrift RathaustraRe 11
Auf dem Gelling 12 Auskunft erteilt Frau Wimpelberg, Zi.-Nr. 204b
58135 Hagen . Telefon (02331) 207-3798

Telefax (02331) 207-2461

E-Mail Britta.wimpelberg@stadt-

v hagen.de
Vermittlung (02331) 207-5000

Datum und Zeichen lhres Schreibens Mein Zeichen, Datum
08.11.2016; KWA A/06/2016 61/31, 28.11.2016
KWA A/06/2016

Sitzung vom 13.09.2016
Antwort der Verwaltung zur Anfrage gem. § 18 der Geschiftsordnung

Sehr geehrter Herr Dr. Geiersbach,

in der 6ffentlichen Vorlage (Drucksachen-Nr.: 0605/2016) hat die Verwaltung mitgeteilt, dass die Son-
dernutzungsflache fur die Gastronomie NORDSEE auf der Elberfelder StralRe 8 erweitert werden soll.
Hierzu wurde auf Grundlage eines Gestattungsvertrages, die bestehende Aufenthaltsfliche vor dem
Restaurant tberplant und durch eine Sondernutzungserlaubnis am 14.09.2016 genehmigt.

Laut Information des WBH ist die Brunnenanlage defekt und seit Jahren nicht mehr in Betrieb. Die Ein-
beziehung der Vogeltréanke in die Aukengastronomie NORDSEE wurde diskutiert. Die Uberbauung der
Trénke mit Sitzelementen und Pflanzbeet wurde reversibel geplant und ist bei Bedarf jederzeit riickbau-
bar. ' :

Da die Vogeltranke nicht demontiert wurde, lag die Zustéandigkeit bei der Bezirksvertretung Mitte. Bei
zukunftigen Projekten, die Kunstobjekte im 6ffentlichen Raum tangieren, wird die Verwaltung unaufge-
fordert den KWA informieren. .

Mit freundlj h/en GriRRen

g KWA -> 49/0

Briefadresse: Postfach 4249, 58042 Hagen
Paketadresse: Rathausstrale 11, 58095 Hagen

Konten der Stadtkasse:

Sparkasse Hagen (BLZ 450 500 01) Kto.-Nr. 100 000 444
IBAN DE 23450500010100000444 SWIFT WELADE 3HXXX
Postbank Dortmund (BLZ 440 100 46)  Kto.-Nr. 1912-460

IBAN DE 63440100460001912460 SWIFT PBNKDEFF
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